
唱曲子市级非遗传承人邹超燕（右一）在戏台上为市
民和游客表演经典曲目。
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本报讯（张俣辰 张浩东）近日，建阳区市场监督管理局针对群众
反映的外卖食材造假问题，开展专项整治行动。

行动中，建阳区市场监管局通过“股室统筹+基层所执法”机
制，核查门店储存环境、进货台账及宣传内容，迅速锁定消费者投
诉的相关店铺“以次充好”，并且立案查处欺诈行为。随后，在全区
开展该品牌外卖店“拉网式”排查，重点检查食材来源、标签及宣传
真实性。

据悉，此次行动累计查处用低价肉冒充高价肉的店铺3家，形成
“查处一起、规范一片”的治理效果。此外，建阳区市场监管局联合有
关部门约谈外卖平台相关负责人，推动 2家外卖平台完善商家准入
审核、开展行业自查，构建“快速响应-全域整治-长效监管”的监管
模式，持续净化线上餐饮消费环境。

建阳：

严打外卖食材造假

随着“双11”电商购物节首轮预售结束，消费者陆续进入收货
与售后阶段，消费纠纷也随之进入高发期。不少消费者在付完定
金、尾款后申请退货，却遭商家以“订金可退，定金不退。”为由拒绝
退款，引发争议。

近日，江西省莲花县法院成功调解的一起购车纠纷引发关
注。莲花县一名消费者在购买货车时支付了 1万元“意向金”，
后因交易细节分歧要求退款，遭卖家拒绝。由于双方均未明确
约定款项性质，故无法适用“定金罚则”，最终经法院调解，卖家
退还5000元。

网上网下，这两类情形共同指向消费领域一个普遍存在
的认知盲区：“定金”与“订金”虽仅一字之差，法律性质却截然
不同，消费者的维权结果也可能大相径庭。为了帮助消费者
理解二者的性质，避免陷入“一字之差、维权两难”的困境，记
者采访了福建九越律师事务所主任邓长昌律师。

担保与预付款：法律性质有本质差异

邓长昌指出，“定金”是具有担保功能的法律概念，受《民法
典》严格规范。根据《中华人民共和国民法典》（以下简称：《民法
典》）第586条，定金合同自实际交付时成立，且数额不得超过主
合同标的额的20%。而“订金”仅是具有预付款性质的交易意向，
法律上并无明确定义。他解释道，二者最核心的区别体现在违约
后果上。依据《民法典》第587条，定金适用“定金罚则”：支付方
违约无权要求返还，接收方违约需双倍返还。相比之下，订金在
任何一方违约时，原则上都应全额退还。

定金类型多样适用场景不同

邓长昌进一步解析了定金的四种类型及其适用场景。违约
定金是最常见形式，以定金罚则作为违约补救措施；立约定金担
保未来订立正式合同；成约定金以交付作为合同成立条件；解约
定金则允许以丧失或双倍返还定金为代价解除合同。

“需要特别注意的是，根据最高人民法院关于适用《民法典》
合同编通则的解释第 67条，若未约定定金性质，即使使用‘订
金’‘保证金’‘押金’等表述，也不能适用定金罚则。”邓长昌强
调。这也解释了为何在类似莲花县法院审理的案件中，证据不
足往往导致双方都需要承担相应责任。

维权指南：消费风险防范与权益保障

针对不同消费场景，邓长昌提出具体建议。在“双11”等网
购预售时，消费者要警惕“定金不退”条款，若商家违约，可主张
双倍返还；在教育培训、健身办卡等预付式消费中，应仔细核查
合同条款，避免陷入“定金陷阱”；在房产、汽车等大额消费时，务
必在书面协议中明确标注“订金”或“可退款项”。

邓长昌特别提醒，消费者在支付任何预付款时，都应通过
书面形式明确款项性质，并保存好转账记录、聊天记录、合同
等证据。若发生纠纷，可先与商家协商，协商不成再向消费者
投诉举报专线电话 12315或市场监管部门求助、投诉，必要时
通过法律途径解决。

“消费者在签约时的谨慎，往往能避免后续的维权困扰。”邓
长昌建议，明确约定合同不能履行时的处理方式，是保护自身权
益的首要步骤。

一字之差，
维权结果不相同
律师详解“定金”与“订金”法律区别

□本报记者林水鑫

建瓯铁井栏-紫芝街打好“文化牌”，让古城焕发生机活力——

古韵新章，激活消费新动能
□本报记者邱冬勇通讯员魏剑生葛悦月文/摄

“一条铁井栏，半部建州史。”
在建瓯这座拥有1800多年建县史的古城中，铁井栏-紫芝街历史文化街区犹如

一颗重焕光彩的明珠，承载着千年文脉的同时，正以全新的消费业态书写着古韵与
现代交融的新篇章。

近年来，建瓯市锚定“千年建州・理学名城”定位，通过顶层设计引领、文化遗产
活化、业态创新融合，让这条古老街区成为文旅消费的新热土，实现了历史底蕴与消
费活力的双向奔赴。

夜幕下，刚看完“唱曲子”表演的游客林先
生感慨道：“这是一个穿越时空的旅程，在这里
既能感受到历史的厚重，又能体验到现代的活
力。”作为建瓯古城历史文化的重要组成，铁井
栏-紫芝街从唐代起便处于古城中心，见证了
千年变迁，堪称建瓯历史文化的“活化石”。

建瓯，曾为建安郡、建州、建宁府治所，至今
仍保留着完整的古城格局肌理。2022年上半
年，建瓯市全面启动千年建州古城保护活化工
程，铁井栏-紫芝街历史文化街区随之迎来脱
胎换骨的变化。“修旧如旧，保留原有的古城气
质，只是古城保护活化的第一步。”福建省千年
建州旅游开发集团有限公司董事长杨观贵介
绍，历经近 3年的保护修缮与有机更新，铁井
栏-紫芝街全面重现古城旧时风貌。

在“保留肌理、激活功能”的理念下，这里不
仅修复了古建筑群落，更构建起“文化+美食+非

遗+休闲”的多元消费业态体系，让古街从昔日的
历史遗存，转变为聚合多元消费的游客打卡地。

推开古朴店门，矮脚乌龙的醇厚茶香便扑面
而来，与街巷间弥漫的茶韵融为一体。黄爱珍的
茶叶店就开在黄榦祠隔壁。谈及紫芝街的过往，
她总能娓娓道来：“当初黄榦的旧宅是五进厅，占
了大半条街，所以紫芝街原来也叫‘黄厝’。”作为
土生土长的建瓯人，黄爱珍与茶叶打交道已有30
余年，她的店铺传承了三代人的制茶手艺，主营的
建瓯特色矮脚乌龙，条索紧细、香气清高持久。

她一边熟练地为游客冲泡茶叶，一边介绍，
“以前街坊邻里就爱聚在巷口品茶聊天，现在游
客多了，我也想让大家在感受古街历史的同时，
尝尝咱建瓯的茶香。”如今，黄爱珍的茶叶店成
了古街茶文化的一个窗口，游客们在参观黄榦
祠的间隙，总会进店小坐，在袅袅茶香中聆听古
街与茶的故事。

业态聚合业态聚合，，千年古街引客来千年古街引客来

作为街区文旅融合的重要载体，美食业态正以非
遗传承为内核、集群发展为支撑，为千年古街注入鲜活
味觉活力，成为吸引游客驻足消费的核心吸引力之一。

“郑老板熏鸭”的诱人香气弥漫街巷，作为首批
进驻的商户，其成为古城消费业态升级的鲜活例
证。这家传承老手艺的小店，坚持鲜活生鸭现宰现
杀，经 10道工序处理后，以文火熬制高汤搭配传统
东游米熏工艺，成就建瓯熏鸭色泽金黄、肉质Q弹的
地道风味。

凭借纯手工无添加的品质，小店不仅斩获“建字
号”名小吃、八闽旅游美食金奖，更打破地域限制热销
全国，仅10月份快递费就达3000元。“不管是兄弟小
聚还是日常解馋，大家都爱这口老味道！”店主郑贤伟

介绍，原本扎根川石、水源、东游等乡镇的建瓯熏鸭，
借着非遗复苏的东风，成功跳出乡镇街巷局限，站上
古城文旅融合发展的更大舞台。

“建瓯有500多种小吃，简直是‘吃货的天堂’！”
千年建州有限公司相关负责人指着热闹的“饕餮广
场”介绍。这些小吃涵盖宴席硬菜与家常风味，18
个乡、镇（街道）各有招牌，吉阳四宝、龙村榛子煨排
骨、房道大肠炒光饼等特色美食，成为吸引游客的

“味觉名片”。
建瓯发挥“中国美食文化地标城市”优势，布点

“建州味道”品牌授权店、示范店，让游客在沉浸式体
验中，既能触摸历史的温度，又能品味地道的建州美
食与茶香，一幅“活态古城”的生动图景正徐徐展开。

味动非遗味动非遗，，美食荟萃聚人气美食荟萃聚人气

建瓯市文体旅局副局长林瑛介绍，建瓯历史悠
久，孕育着具有鲜明地域特色的“建”文化。为了让
文化遗产“活起来”，建瓯通过招引新型文旅业态入
驻，将旧房老宅改造成旅游服务设施、咖啡馆、非物
质文化遗产展示馆等。

“这里是古建筑改造而成，你看，古建筑上的‘雀
替’，成为我们的招牌形象。”在雀替咖啡馆内，主理
人邹霞向游客介绍着这家特色场馆的独特之处。

雀替咖啡馆由“总兵府”改造而成。传说“总兵
府”的原主人是朱熹的第 16代后裔，名叫朱汝光。
他在清光绪年间被任命为福宁镇总兵，因此得名总
兵府邸。这座建筑的门头设计别具匠心，采用独特

的木构结构，宛如一顶官帽，彰显着其主人的尊贵地
位。作为古建筑活化利用的典范，雀替咖啡馆正以

“文化+休闲”的新形态，诠释着古建新生的消费密
码。

“雀替又称‘插角’或‘托木’，不仅能缩短梁枋跨
度、分担承重，更承载着不同时代的工艺美学。”邹霞
介绍，雀替从早期的拱形发展到宋代的楔头、蝉肚样
式，明代出现云纹、卷草纹雕刻，清代更是衍生出龙、
凤等动物纹样及多种类别，这些历史印记都成为咖
啡馆的设计灵感。

在保留古建筑主体结构的基础上，咖啡馆融入
现代休闲元素：古朴的木质桌椅搭配柔和的灯光，墙

上悬挂着雀替构件的拓片，菜单上的“蝉肚拿铁”“云
纹甜点”呼应着建筑文化。

“在这里喝咖啡，不仅是味觉享受，更像是在阅
读一本古建筑教科书。”前来打卡的游客李女士说。
同济大学规划学院教授杨贵庆参观后给予高度赞
誉：“这家咖啡馆不仅是提供咖啡的场所，更是对中
国传统文化的一次深刻诠释和实践。”

雀替咖啡馆的成功并非个例。在铁井栏-紫芝
街，更多旧房老宅通过业态创新实现“华丽转身”。华
灯初上时，青石板路映照着红灯笼的光晕，古老的曲
艺悠扬婉转，30余家与“建”文化契合的商家在此落
户，殷闽文化馆、非遗拓印馆、建盏展示厅相映成趣。

“我们通过招引新型文旅业态入驻，将古建资源转
化为消费载体。”林瑛表示，这些改造后的空间，既保留
了古建筑的历史韵味，又赋予其餐饮、文创、体验等现代
消费功能，实现了“保护与利用并举，文化与消费融合”。

古建新生古建新生，，业态创新赋活力业态创新赋活力

雀替咖啡馆内展示的各式各样雀替。

建安书院推出朱子研学项目，打造修身育才的
“理学新殿堂”。

消费消费 观观察察

““33··1515””在在行动行动

消费消费提提示示

本报讯（范嘉文）近日，在新疆召开的第十二届全国食品安全监
管信息工作交流大会上，《2025食品安全监督管理工作优秀案例选
编》正式发布。福建省本次共入选16个案例，我市有6个案例入选，
数量位居全省设区市首位。

此次入选案例涵盖校园食品安全治理、特色食品产业发展、旅游
市场食品安全及多元共治模式等多个领域。这些案例系统展示了我
市在食品安全监管方面的创新实践与工作成果。

根据评选结果，我市案例分别被收录于“推进食品安全社会共
治”“优化营商环境赋能食品产业高质量发展”及“食品安全监督管理
优秀经验”三类专题中。这标志着我市相关实践被纳入全国食品安
全监管经验交流体系，显示我市食品安全监管工作取得实质性进展，
为提升食品安全治理水平提供了有益参考。

《2025食品安全监督管理工作优秀案例选编》发布

我市 6个案例入选
数量位居全省设区市首位

“同学们，这里是建宁府文庙，始建于北宋，是古
代祭祀孔子、传播理学的重要场所。”在讲解员的带
领下，一群学生正认真聆听文庙的历史渊源。如今，
以建宁府文庙、建安书院为核心的研学旅游，正成为
铁井栏-紫芝街新的消费增长点，实现了文化传承
与文旅消费的良性互动。

建瓯作为“理学名城”，铁井栏-
紫芝街周边的建宁府文庙、建安书院
等文化地标，承载着深厚的理学文化
底蕴。“我们依托这些资源，开启学生

‘理学文化研学游’沉浸式体验之旅，
让学生在参观学习中深度探寻建州文
化，感受传统文化魅力。”建瓯市教育局
学生发展中心负责人张小丽介绍，该研
学游涵盖理学思想讲解、传统礼仪体验、
经典诵读等环节，吸引了周边地区众多学校
组织学生参与。

在建安书院，身着传统服饰的学生们正进行
“开笔礼”仪式。朱砂启智、击鼓明志、诵读经典，一
系列庄重的礼仪让孩子们感受到传统文化的博大精
深。“通过研学活动，我不仅了解了家乡建瓯的理学
历史，还亲手体验了传统礼仪，收获特别大。”来自
建瓯实验教育总校实验小学的同学们说道。

除了理学文化研学，非遗体验也备受青睐。
殷闽文化馆内，老物件与现代展陈方式结合，游
客可沉浸式感受闽北民俗文化；非遗拓印馆里，
孩子们在传承人指导下体验拓印技艺，感受传
统工艺的魅力；建盏展示厅中，兼具观赏性与
实用性的建盏产品，成为游客争相购买的伴

手礼。
每逢周末假期，建州拓印馆便会聚集许多非遗

爱好者。在这里，家长和孩子可以拓印不同年代的
砖雕、木雕作品，感受触手可及的历史印记。南平市
传拓（拓印）非遗代表性传承人龚文斌说：“依托历史
文化街区，非遗有了一个很好的展示平台，前来学习
体验的游客络绎不绝。”

“两天一夜的时间虽然短暂，但我从体验非遗、
品尝建州美食、红色研学中重新认识了闽人精

神，它就像这滔滔江水，既有源远流长的传统底蕴，
又有奔流到海的开拓气魄。”来自福建师范大学附属
小学的洪安昕说道。今年“六一”儿童节前夕，建瓯
市实验教育总校与福建师范大学附属小学开展“共
探非遗 寻味闽韵”少先队结对共建实践活动，建瓯、
福州两地少先队员山海联谊，组成四支研学分队，通
过“从游”的方式体验非遗，增进两地少先队员对优
秀传统文化的认知，传承建州千年文脉。

为进一步提升研学消费品质，建瓯还出台了《建
瓯市全面推进文旅经济高质量发展三年行动计划
（2024—2026年）》，明确提出要打造“研学旅游目的
地”。“我们将整合文庙、书院、非遗工坊等资源，设计

更多精品研学线路，完善研学配套
服务，让研学旅游成为带动街区消
费的新引擎。”杨观贵说。

如今，建瓯正全力争创国家级
历史文化名城，铁井栏-紫芝街作为

重要展示窗口，承载着推动文旅经济
高质量发展的重要使命。铁井栏-紫芝

街将持续探索“文化+消费”的创新路径，计
划引入更多沉浸式文旅项目，打造夜间消费

集聚区，推动美食、非遗、研学等业态深度融
合。

“我们要让这条千年古街成为全国知名的
历史文化街区和文旅消费新标杆，让更多人了
解建瓯、爱上建瓯。”杨观贵表示，街区将进一
步优化业态布局，加强文化遗产保护与利用，
提升旅游服务质量。

从清晨的烟火气到夜幕下的文旅潮，铁
井栏-紫芝街正以蓬勃的活力，书写着千年
古城的消费新篇。在这里，历史与现代交
融，文化与消费共生，一幅“古韵新活力”的
文旅画卷正徐徐展开。

文化传承文化传承，，带动消费火起来带动消费火起来


