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“让年轻人无负担、零门槛，愉
悦地喝上一泡香甜好茶。”这是云
根茶业打造“泡朵白云”的初心。

展会现场，策展人圆子抿了一
口陈皮白茶，当即下单两盒，笑着
说：“这松压小茶块像块可爱饼干，
带着方便，泡着简单，我要把这份

‘移动茶歇’搬进工作室。”
年过五旬的林先生，常年伏案

工作，买了焖壶和几份“泡朵白
云”，“一个焖壶、几片茶叶，不管是
在办公室、家里，还是在路上，随时
能喝上一口暖茶，想想那日子都会
变得柔软、惬意。”

年轻人陈伟则指尖轻按快门，
将展位的清新定格，转身发给朋
友：“发现一款能揣进包里的温柔
茶。”

叶雄英深知，茶要打破年龄界
限，必先破除“懂茶”的门槛。“年轻
人怕被说‘小屁孩不懂茶’，我们要
做的，是能提供情绪价值的茶。”在
她看来，茶不必高深，能带来快乐
与愉悦，便是最珍贵的“情感多巴
胺”。

“ 泡 朵 白 云 ”的 故 事 ，始 于
2017 年。初代花香小野白、高山
白牡丹、花香贡眉三款产品，以清

新口感俘获了一批忠实茶友。近
十年市场沉淀，“复购率居高不
下，这是时光赋予品牌的底气。”
叶雄英说。

这份底气，让云根茶业在2024
年做出重要决定，将“泡朵白云”升
级为独立子公司运营。“从产品研
发到渠道拓展，再到运营投入，全
维度打开新格局。”

历时一年打磨，“泡朵白云
1.0”完成蜕变，2.5克的迷你茶块取
代了原有的 5克规格，七款新品涵
盖多元风味，在厦门茶博会首秀便
圈粉无数年轻白领。

初 心：让茶卸下负担，住进日常

日前，在第十七届海峡两岸茶业博览会现场，浦城
展区的“丹桂茶香”吸引了众多客商与专家驻足。“我们
主要生产丹桂红茶、丹桂白茶、丹桂乌龙茶三大品类，
这次亮相的还有丹桂灵芝红茶，很多朋友都非常喜
欢。”“壹叶传奇”品牌创始人张锦波说，这让他再一次
看到了浦城丹桂茶类广阔的市场前景。

回归本质 从“茶是什么”开始思考

张锦波与茶结缘的故事，要从2012年说起。彼时，张
锦波正在攻读清华大学MBA，“学习期间，我们到世界各
地知名企业游学、参观，茶在文化交流中发挥着重要作
用。”张锦波说，茶是中华优秀传统文化的重要载体，而且
自古以来和人们的生活息息相关，如今，饮茶仍然在当代
人中盛行，这份认知，让他萌生了回到福建深耕茶产业的
想法。

“比起追逐市场热点，我更想搞清楚‘茶是什么’。”
带着这份对本质的探寻，张锦波循着岩骨花香来到武
夷山。2014年，他在武夷山成立武夷山壹叶传奇茶文
化生态有限公司。从茶园管理、茶叶生产到包装销售，
他始终把品质的稳定性作为企业发展的“生命线”。这
份坚守很快收获认可，2017年，“壹叶传奇”成为第十三
届全运会指定茶叶品牌，并作为福建两家企业之一参
加运动会火炬传递。

返乡创业 让“窨制技艺”再吐芬芳

每年丹桂花开时，也是“归乡人”张锦波一年中最忙
碌的日子，他和制茶师傅们一起完成制作浦城丹桂花茶
最关键的环节——窨制。“前期，我们会准备好红茶、白
茶、乌龙茶的茶坯，就等花开的时候做茶。”张锦波告诉
笔者，他们要抓住这十来天的花期，把花的鲜爽滋味窨
制到茶的“骨子”里。

“回乡做丹桂花茶，源于一次和前辈交流家乡风
物。”张锦波说。浦城是“中国丹桂之乡”，丹桂花色金
红，香气馥郁，是窨制花茶的极佳原料。同时，浦城有制
作丹桂茶的传统，也流传着窨制丹桂花茶的技艺。这
么好的资源，何不回来试一试。2023年，张锦波返回家
乡，成立浦城壹叶传奇茶业有限公司，并与丹桂花茶窨
制技艺传承人刘强联合组建专业团队着手制作、推广
浦城丹桂花茶。

“我们一开始就围绕品质、技术、文化拓展、品牌打
造四个维度发力，并取得 SC认证。”张锦波说，他在全
县各大茶园挑选优质茶叶产区，通过“公司+基地+农
户”模式，发展茶叶种植800余亩，对接高校资源提升栽
培与管理技术，并在当地收购优质茶青满足生产需
求。“我们希望每一片茶叶都可溯源，有保障。”张锦波
说，也希望尽茶企所能，带动茶农增收，为乡村振兴添
微薄之力。

“2023年，浦城县‘丹桂花茶窨制技艺’被列入南平
市第十批非物质文化遗产项目名录，在加工制作的过
程中，我们也一直坚守传承古法窨制技艺。”张锦波告
诉笔者，这一阶段进行的茶坯复火、鲜花处理、茶花窨
制、提花增香等工序，是做好丹桂花茶的核心。

为了进一步推动茶香与花香的深度融合，该企业还
引入智能温控与精准发酵技术，采用低温薄摊复火法，
结合专利工艺，通过两次窨制与差异化复火温度（首窨
110℃、二窨120℃），形成“茶引花香，花增茶韵”的独特
品质。

“当前，企业正处于起步阶段，从开始生产到去年
年底，实现总产量2万来斤。”张锦波说。

与时俱进 望丹桂花茶香飘四方

丹桂红茶以红茶为茶坯，窨制后兼具红茶的醇厚

与丹桂的甜润，汤色金黄，蜜糖香显著，冷后仍留香持
久，具有“一泡清、二泡浓、三四泡后香犹存”的特
点……在“壹叶传奇”接待区，张锦波一边泡茶，一边向
客人介绍浦城丹桂花茶和浦城的历史文化故事。

“采用窨制技艺的丹桂花茶，具有滋味鲜爽、甘醇回
味、清香持久、桂香浓郁的品质特点，深受消费者的喜
爱。”张锦波介绍，2023年，企业制作的首批丹桂花茶上
市以后，他便带到北京、山西、新疆等地区推介，且颇受
欢迎。

据悉，近年来，得益于较高的市场回购率，该企业
还针对不同客户需求，推出基础款、品鉴款、礼品款等
系列产品，并通过参加展会、开线下实体店、发展经销
商等方式，推广浦城丹桂花茶及茶文化，继续逐步打开
市场，目前，正在开发线上销售小程序，进一步拓宽销
路。

“我们希望以生活方式来做产品，以消费者思维来
做品牌，以新思维模式做企业。”张锦波说，公司聚焦新
理念、新方式，不断进行产业调整，争取让消费者能喝
上一杯健康又适应自己口味的茶饮。近期，在与客户
交流时，了解到大城市生活节奏比较快，很多人难有时
间坐下耐心泡茶，也可能因水温、冲泡时间等细节影响
口感，张锦波正尝试改良、研发更适合便携冲泡的丹桂
花茶。同时，根据新式茶饮备受年轻人追捧的现状，他
和团队也在深入了解不同年龄人群的喜好，紧贴时代，
不断向专业人士学习，去做更符合现代人生活方式的
茶饮，致力实现从品质到品牌的转换。

“最近，我们还带着浦城丹桂花茶参加西安茶博
会，把浦城文化和特色茶饮推介出去。”张锦波说，制作
浦城丹桂花茶的匠人还有很多，他只是其中一个，希望
在大家的共同努力下，能传承好这一非遗技艺，把家乡
好物推介出去，让浦城丹桂花茶香飘四方。

张锦波：循着芳香，做好浦城丹桂花茶
□邱春静

11月 17日，第十八届“中国茶乡杯”茶王赛决赛次日，
主办方以“茶王”为媒，邀茶友共饮“新鲜出炉”的获奖茶品，
为这场延续二十余年的茶界盛事写下鲜活注脚。

且将新火试新茶。当天上午，武夷山华祥苑正岩广场
暖意融融，“岩谷请你喝茶王”品鉴会如约而至。席间，茶艺
师手腕轻扬，高冲、低斟，金黄的茶汤沿杯壁缓流；茶友们执
杯静品，闻香、观色，肉桂的高扬、水仙的醇厚、大红袍的馥
郁，在齿颊间交织，一场无声的“味觉博弈”正酣。

从一盏茶汤里的巅峰对决，到一
场赛事引领的生活方式——

让武夷茶香飘全国
□本报记者张筱惜裴礼辉文/摄

本报讯（记者 裴礼辉）17日，第八届“一带一路·
万里茶道”茶事经贸活动暨第二届“陆羽茶王”赛颁奖
仪式在武夷山举行。本次活动由丝绸之路商务理事
会福建省联络办公室武夷山工作站和武夷山市大红
袍企业家联合会主办，旨在传承千年茶道文脉，深化
茶业国际经贸合作，推动南平茶产业高质量发展，助
力乡村振兴。

活动当日，主办方为在第二届“陆羽茶王”赛中
脱颖而出的获奖茶企举行颁奖仪式。本届赛事吸引
了上千家优秀茶企积极参与，经过由茶叶专家组成
的评审团严格审评，最终在大红袍、肉桂、水仙、名丛
（铁罗汉、白鸡冠、水金龟、半天妖）、陈茶、正山小种

等十八款茶单项中评选出佼佼者。这些获奖企业将
被列为贸促系统 2026年度的重点推介对象，借力“一
带一路”平台，走向更广阔的国际市场。

“万里茶道”，这条始于明末清初、绵延一万多
公里的国际商路，曾将武夷茶的芬芳由南至北，穿
越中原、戈壁，经俄罗斯恰克图，横跨西伯利亚，最
终抵达欧洲，谱写了中西贸易与文化交往的传奇。
如今，作为“一带一路”倡议的重要组成部分，新时
代的“万里茶道”被赋予了全新的时代内涵，正日益
成为联通古今、贯通中外的重要文化纽带和经贸通
道。

丝绸之路商务理事会福建省联络办公室武夷山

工作站作为中国贸促会秘书处授予福建省的三个工
作站之一，自 2017 年起已连续成功举办七届茶事经
贸活动。多年来，该站坚持创新驱动、质量引领，有
效统筹经贸交流与国际市场拓展工作，为南平市企
业开辟对外投资与贸易渠道提供了宝贵机遇，有力
推动了南平贸促事业向更高水平迈进。

一盏清茶，浓缩天地灵气，承载万家生计；一片
绿叶，串联古今文明，寄托振兴希望。第八届“一带
一路·万里茶道”茶事经贸活动的成功举办，不仅为
茶企提供了展示、交流与合作的平台，促进了茶产业
内的良性互动与共同提升，更以实际行动践行了“让
更多人喝到健康生态的武夷茶”的初心。

万里茶道续写新篇 一缕茶香飘向世界
第八届“一带一路·万里茶道”茶事经贸活动在武夷山举办

“泡朵白云”，
让茶香融入青春日常

□本报记者裴礼辉 张筱惜文/摄

2025年海峡两岸茶博会现场，
传统茶韵里“飘来”一抹清透蓝。政
和云根茶业的展位前，不时有年轻
人的目光，定格在那些形似云朵的
小巧茶块上，好奇与欣喜在空气中
悄然流动。这便是“泡朵白云2.0”，
正以轻盈姿态，改写着人们对茶的
固有认知。

“我们不简化茶的本味，只卸下
喝茶的繁复。”云根茶业总经理叶雄
英说。身旁，年轻员工将一片“泡朵
白云 2.0”投入随身杯，沸水注入的
瞬间，茶块缓缓舒展，清透茶汤漫出
类似红枣的陈香。无需茶具，不问
手法，一杯醇厚茶汤便已成型。

“现在泡的是枣香老白茶，香气
层次丰盈，滋味绵长。”叶雄英轻嗅
茶香，眼中藏着期许，“茶如春雨，润
物无声。我盼着这杯茶，慢慢走进
年轻人的日子，让他们在忙碌里，能
尝到一口自然的甜、一份从容的暖，
让喝茶成为刻进日常的习惯。”

或许，这朵“白云”的初心，本就
是让茶卸下沉重，住进寻常岁月。

“老百姓喝得起的茶，从不是
一味低价，而是建立在信任之上，
让口感与情绪价值对等。”叶雄英
始终坚守，“茶首先是食品，安全健
康是不可动摇的根基。”

这 份 理 念 ，让“ 泡 朵 白 云
2.0”在 传 承 与 创 新 间 找 到 平
衡。七款茶品均源自云根高山

茶园，吸云雾之灵、纳山野之气；
政和白茶与红茶双非遗技艺加
持，守护着茶叶最本真的风味，
以最亲切的姿态，融入日常的每
一个瞬间。

“我们推广的不只是一款茶，
更是一种轻松愉悦的生活方式。”
叶雄英说。在传统茶文化的厚重

与新式茶饮的斑斓之间，这朵“白
云”寻得初心——让茶回归简单纯
粹的快乐，让千年茶香浸润寻常岁
月。

正如一位年轻茶友所言：“随
时随地来一杯，让阳光照亮心情。”
这便是茶最本真的模样，也是这个
时代最动人的茶香。

远 方：让茶香载着生活诗意出发

海峡两岸茶博会上，“泡朵白
云”的蓝色展位成了全场焦点。清
新主调的空间里，年轻茶友络绎不
绝，有人捧着 2.5克的小茶块细细
端详，有人凑近茶样轻嗅芬芳，更
多人被“泡出好心情”的标语吸引，
驻足体验这份轻盈茶趣。

“给人一种清新脱俗的感觉，

不光年轻人会喜欢，我们中年人也
格外偏爱。”国家一级茶艺技师李
静品过茶汤后赞叹，“看到它，心情
就莫名明媚起来。”

在传统茶行业寻求变革的当
下，“泡朵白云”走出了一条独特的
破局之路。当多数茶企仍聚焦“解
渴提神”的基础需求，它已让茶超

越饮品本身，成为社交的媒介、身
份的表达，更是情绪的温柔载体。

“年轻人消费，先看颜值，再品
口感，最后才考量价格。”叶雄英精
准把握市场脉搏。这份跨越年龄
的审美与口感认同，让这朵“白云”
在茶博会上绽放异彩，也印证了传
统茶与现代生活的完美契合。

共 鸣：茶博会上的跨龄心动

本报讯（记者张筱惜 裴礼辉）11月 18日，武夷山 2025
天心村斗茶节人声鼎沸，数百名茶人携珍茗登台竞技，五湖
四海茶友循香会友，触摸武夷岩茶的匠心温度。

“评委团由国家高级评茶员和非遗代表性传承人组成，
从外形、香气、滋味、汤色等维度评审，最终选出实至名归的

‘状元茶’。”武夷街道党工委宣传委员詹小丽介绍。大红
袍、水仙、肉桂、品种等 700余个茶样，经过初筛、复赛两轮
角逐，决出状元茶。

专家评审区里，评委们凝神细品、笔耕不辍；国际外宾评
审区中，异域茶客用生疏的中文夸赞“味道醇厚”；大众评审
区的茶客们手持品茗杯，与身边人热烈交流；最引人注目的
当数百家茶席，200余桌特色茶席错落有致，茶烟袅袅中成
为橙黄橘绿间最动人的风景。

“这种氛围太动人了，热烈、包容。一次能喝到这么多
核心山场好茶，过瘾。”茶友王清频频点赞。

“三坑两涧”孕育的岩茶，每一杯都承载着山场灵气与
制茶匠心。作为武夷岩茶核心产区，天心村的斗茶节早已
不是单纯的技艺比拼，而是爱茶之人的年度盛会。对于天
心村的茶农而言，这既是检验手艺、切磋技艺的舞台，也是
传承文脉、推广岩茶的窗口。

“这是一个很好的平台，检验大家的手艺，也展示年轻人
的精气神。”鸿棉茶业的陈容对自家好茶充满信心。

“有不少老朋友，也能认识很多来寻茶的新朋友。希望
大家都尝尝正岩山场与传统工艺的茶品，知道好山场的底
蕴是什么样的。”茶汤入杯，香气馥郁，岩艺岩茶厂负责人李
新的茶席前围满了人，他已是第三年参与百家茶席。

从单一茶艺比拼到集品茶、交流、传承于一体的文化盛
宴，天心村斗茶节早已成为众多茶友“一期一会”的岩骨花香
邀约。未来，天心村将继续深耕茶文化，让武夷岩茶的醇厚
茶香，顺着丹霞脉络，香远益清。

天心斗茶会知音

茶 人

茶 事

叶雄英叶雄英（（左左））向茶友介绍向茶友介绍
““泡朵白云泡朵白云””

“中国茶乡杯”茶王赛上，来自各地的茶友，争相品鉴进
入复决赛的茶样。

八百多年前，星村镇的茶农们就在集市上摆桌斗茶，汤
色、香气的比拼声响彻街巷。如今，这份对茶的执着，在“中
国茶乡杯”的赛场得以传承延续。自1999年由星村镇政府
牵头创办以来，赛事已从地方斗茶会，成长为武夷山规模最
大、影响力最广的茶界盛事之一。

本届茶王赛覆盖大红袍、肉桂、水仙、品种、红茶等五大
系列，1895份参赛茶样，要经四轮盲审筛选，闯过外形、香
气、汤色、滋味、叶底五重关卡，最终各系列决出 1名“茶
王”、3名金奖与6名银奖得主。

“每一口都藏着制茶人的匠心”“审评台是最公平的赛
场，只有真正的好茶，才能征服所有人”。国家级非遗项目武
夷岩茶（大红袍）制作技艺代表性传承人、武夷山市茶叶专家
人才库审评专家刘国英在点评时表示。

“老传统得守，新路子要走。”星村镇党委副书记、镇长
吴王的话语，道出赛事的初心。

作为赛事助力者，华祥苑以全国 4300余家门店为支
点，为获奖茶搭建起从产区到茶桌的“快车道”。今年，又携
手京东打造线上推广专区，让消费者轻点屏幕就能喝到地
道的武夷茶。

“守护赛事的权威性，就是守护武夷岩茶的根。”在华祥
苑茶业股份有限公司董事长肖文华看来，要让“茶王”系列
茶品成为高端社交的“文化名片”，构建从专业竞技到茶生
活的新生态，实现茶产业从种植到消费全链条升级。

茶生活精品展上，茶器、文创琳琅满目；茶人雅集中，新
老茶客围坐论道；夜幕降临，大茶杯灯光秀与茶啤音乐节开
启，年轻人们举杯畅饮，传统茶与潮文化碰撞出别样火花……
武夷山市茶叶专家人才库审评专家坐镇的严苛评审之外，全
民共享的茶生活盛宴同步上演。

“这里既有工匠精神的传承，更有茶产业的活力。”海峡两
岸茶业交流协会副会长王剑华感慨。相信随着各类获奖茶上
市，带着赛事背书走进千家万户，赛场飘出的岩韵，终将以醇
厚回甘，成为更多人钟爱的生活方式。

茶 人 咏 茶

晓雨送初寒，涔云掩翠峦。
西斋犹煦暖，小火煮春团。

冬 茗
□吴睿


