
“安全是最大的民生，是发展的基石，守不住安
全这个‘1’，后面有再多‘0’也无意义。”近日，南平市
应急管理局党委书记、局长黄河在接受专访时表示，

“十五五”时期全市应急管理工作，将锚定“大安全、
大应急”框架目标，坚持在发展中保安全、以安全促
发展，强化底线思维，着力防范化解重大风险，聚焦
安全生产、防灾减灾、应急救援三大方向，系统推进
应急管理体系和能力现代化建设，为构建美丽新南
平筑牢坚实安全屏障。

风险就像“灰犀牛”，看着远，冲过来却很快。
黄河说，“十五五”时期，严守安全发展底线，需进
一步强化风险防控。在压实安全生产责任方面，
严格执行“党政同责、一岗双责、齐抓共管、失职追
责”和“三管三必须”要求，持续深化“安全体检”，
强化“一库三单”信息化管理，着力推动党政领导
责任、部门监管责任和企业主体责任全面落实；在
加强源头管控治理方面，完善跨部门、跨区域的气
象、水文、地质、森林火灾等灾害监测预警信息共

享机制，提升全灾种、全流程智能研
判能力，同时深化安全生产治本攻坚
三年行动，推进重点行业领域“一件
事”全链条整治，坚决遏制重特大事

故发生；在提升监管执法效能方面，积极运用大数
据、人工智能等技术赋能精准执法，推进常态化法
治宣传教育，并严格依法行政，分类规范一般与重
大行政决策程序，落实重大决策终身责任追究和
责任倒查机制。

南平，是闽江流域面积最大的设区市，也是自然
灾害易发多发区，洪涝、地质灾害、森林火灾等风险
突出。“防灾减灾就像给城市穿‘盔甲’，盔甲越结实，
受伤就越轻。”黄河形象地介绍，未来五年，全市将重
点做好健全灾害指挥体系、提升灾害应对能力、强化
监测预警响应等方面工作，通过进一步完善防灾减
灾体系，

（下转第四版）

为构建美丽新南平筑牢坚实安全屏障
——访市应急管理局党委书记、局长黄河

□本报记者吴建琼通讯员占锋
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新华社北京12月22日电（记者梅常伟）中央军委
晋升上将军衔仪式22日在北京八一大楼举行。中央军
委主席习近平出席晋衔仪式。

上午10时30分许，晋衔仪式在庄严的中华人民共
和国国歌声中开始。中央军委副主席张又侠宣读中央
军委主席习近平签署的晋升上将军衔命令。中央军委
副主席张升民主持晋衔仪式。

习近平向晋升上将军衔的东部战区司令员杨志斌、

中部战区司令员韩胜延颁发命令状，表示祝贺。佩戴上
将军衔的2位军官向习近平敬礼，向参加仪式的全体同
志敬礼，全场响起热烈掌声。

晋衔仪式在嘹亮的中国人民解放军军歌声中结
束。随后，习近平等领导同志同晋升上将军衔的军官合
影。

中央军委委员刘振立，军委机关各部门、军队驻京
有关单位主要负责同志等参加晋衔仪式。

中央军委举行晋升上将军衔仪式
习近平颁发命令状并向晋衔的军官表示祝贺

学习贯彻党的二十届四中全会精神

本报讯（记者 裴礼辉 通讯员 陈洁）12月22日，印
象大红袍股份有限公司（简称“印象大红袍”，（股票代
码：HK2695）于香港联合交易所主板正式挂牌上市。
本次全球发售3610万股H股，发行价为3.6港元/股，
成为福建省旅游产业首只上市股票，也被誉为“中国实
景演出第一股”。

印象大红袍总部位于福建武夷山，其核心资
产——印象大红袍大型山水实景演出，由张艺谋、王潮
歌、樊跃组成的“印象铁三角”联袂执导。演出将武夷
山的丹霞碧水、大红袍茶文化精髓与现代表演艺术深
度融合，真正做到“以文塑旅、以旅彰文”。

自2010年公演以来，演出已累计上演近7000场，
接待观众近1000万人次，成为福建文旅经济中一张闪

亮的名片。公司近年来持续稳健盈利，2023年及2024
年收入分别为 1.44 亿元与 1.37 亿元，毛利率保持在
54%以上。

凭借这一核心IP，公司逐步构建起“演出+文旅+
酒店”的协同生态，并拓展出印象文旅小镇、茶汤酒店
及《月映武夷》演出等业务板块，持续延伸产业链与体
验价值。

根据弗若斯特沙利文报告，《印象大红袍》在2024
年中国实景演出市场排名第三，在全国所有文旅演出市
场中位列第八。此次上市，也使印象大红袍股份有限公
司成为中国实景演出行业首家登陆资本市场的企业。

成功上市不仅是里程碑，更是新一轮发展的起
点。印象大红袍总经理郑彬表示：“此次上市募集资金

将主要用于升级核心演出《印象大红袍》的硬件设施与
内容呈现；推进印象文旅小镇等多元化项目布局，并计
划通过收购优质文旅项目实现模式复制；同时加强品
牌推广与运营体系优化，为企业长期发展储备动能。”

未来，公司将持续推进“茶文旅融合”战略，投向
沉浸式文化体验升级、研发创新与品牌建设，并积极
布局海外市场，致力于打造代表中国茶文化的世界
级品牌。

从武夷山的一盏茶、一场剧，到联交所的一声锣，
印象大红袍用十五年时间，走出一条“文旅+资本”的
融合之路。它不仅打开了企业成长的新空间，也为中
国实景演艺行业提供了可复制的资本化范本。挂牌不
是终点，而是茶文旅故事的世界级开篇。

印象大红袍港股上市
为福建省旅游产业首只上市股票，被誉为“中国实景演出第一股”

本报讯（记者 徐陆锋）22日，市长林建主持召开市政府
第66次常务会议，听取1—11月全市经济运行、冬春季节火
灾防控工作情况汇报，审议通过《南平市促进航空市场高质
量发展若干措施》；研究讨论《“十五五”规划纲要（草案）》和
2026 年政府工作报告、2025 年预算执行情况及 2026 年预算
草案、2025 年国民经济和社会发展计划执行情况及 2026 年
国民经济和社会发展计划草案，以及 2026 年省市重点项目
等工作。

会议强调，要紧盯目标、奋力冲刺，用好经济运行精准协
调机制，压紧压实各方责任，把工作着力点落实落细到重点地
区、重点产业、重点项目上，精准分析研判，加强指导帮扶，进
一步补短板、强弱项、挖潜力，坚决完成全年经济社会发展目
标。要及早研究部署明年“开门红”工作，科学分析薄弱点、隐
忧点，研究谋实支撑点、增长点，确保“十五五”开好局、起好
步。

会议指出，要深刻认识消防安全形势的严峻性和复杂性，
持续完善消防基础设施，全面加强重点行业领域消防安全监
管，强化高层建筑等重大火灾风险隐患排查整治，做好应急救
援准备，切实筑牢消防安全防线。

会议要求，要统筹做好航空市场开发、培育、规划等工作，
持续优化政策举措，扎实推动宣传推介、运营服务、资金筹措、
奖补发放，推动航空市场高质量发展。

市 政 府 召 开
第66次常务会议

20日，全国文化人才工作座谈会暨全国宣传系统先进集
体和先进个人表彰大会在京召开，南平市朱子文化传承发展
中心副研究员吴吉民获评全国宣传系统先进个人。这位
1967年出生的浦城人，携历史学硕士学位，以二十余年坚守
与创新，深耕朱子文化“物化”“教化”“活化”之路，成为中华优
秀传统文化传承传播的践行者与领跑者。

文化传播，载体为要。2007年读研期间，吴吉民便聚焦
朱子理学研究，多篇论文刊发于《朱子文化》等学术刊物。
2014年2月接任《朱子文化》双月刊主编后，他深耕侨刊传播，
使这份刊物发行20余万册，覆盖20多个国家和地区，被4898
家国内外平台收录，获得海内外学界认可。省出版物检测与
研究中心专项报告盛赞其为“引导全省侨刊转变话语体系、创
新传播方式、提升传播效能的典型标杆”。

顺应数字浪潮，吴吉民推动文化传播升级。2015年3月，
他牵头创办“中国朱子网”，让朱子文化借数字东风走向世
界。如今该网站浏览者遍及60多个国家和地区，成为海外感
知中华优秀传统文化的重要窗口。凭借对外宣传实绩，他当
选省人民对外友好协会、省期刊协会理事，受邀参与粤港澳大
湾区期刊（侨刊）发展研讨会。

作为社科领域骨干，吴吉民守正创新深耕学术，聚焦朱子
学当代价值。近年来，他在国家、省级学术报刊发表论文30
余篇，始终紧扣时代需求。2024年9月，他以朱熹纪念馆（武
夷精舍）负责人、福建书院“代言人”身份，受邀参加曲阜国际
孔子文化节，在“尼山讲坛”发表主题报告，促成朱子文化与孔
子文化文明对话。 （下转第八版）

深耕朱子文化传播二十载
——记全国宣传系统先进个人吴吉民

□林骁

12月22日，随着香港联交所铜锣声
响起，印象大红袍股份有限公司正式挂
牌上市（股票代码：HK2695），成为“福建
文旅第一股”与“中国实景演出第一
股”。这家深耕行业十六载的国有文旅
企业在这一刻站上资本市场的舞台，实
现了蝶变，同时也在文旅深度融合的大
背景下，提供了可资借鉴甚至复制的“福
建样本”。

时代命题：双遗产地的文旅
突围之困

1999年12月，武夷山获评“世界文化
与自然双遗产”。但作为乌龙茶、红茶发
源地与万里茶道起点，这片山水却长期
陷入发展瓶颈。彼时，中国文旅正从“观
光游”向“体验游”转型，武夷山“门票经
济”已触顶：2008年游客平均停留时间不
足1.5天，“白天观景、夜晚无措”成为常
态，文旅资源与旅游消费严重脱节。朱
子文化、武夷岩茶非遗等优质资源，始终
未能转化为留住游客的核心吸引力。

更深层困境在于行业桎梏：当时文旅演艺多为“山
水+歌舞”的简单叠加，缺乏地域文化内核。福建文旅
也鲜有“文化IP+产业运营”成功范例，国有文旅企业
普遍面临资源资本化路径迷茫。如何激活双遗产价
值、打破“捧着金饭碗讨饭吃”的僵局，成为武夷山乃至
福建整个文旅产业面临的课题，也折射出当时全国同
类景区的共同困惑。市场压力和发展困境中，出台“推
动文旅融合发展”国家战略的呼声在行业内不绝于耳。

破局之路：山水为台、文化为魂的创新实践
破局关键在于让文化资源与旅游深度融合。2008

年，武夷山特邀张艺谋、王潮歌、樊跃“印象铁三角”团
队，打造第五个印象作品，核心目标是“让山水说话，打
造沉浸式文化体验”。团队耗时一年踏遍丹霞峰峦、走
访茶园，挖掘朱子理学、万里茶道、采茶制茶技艺等核
心文化元素，完成筛选与重构。

最终，全球首创 360 度旋转观众席的《印象大红
袍》应运而生。丹霞山水为天然舞台，600多名演员演
绎茶农日常，观众随席转动体验“人在画中游”，非遗技
艺与朱子智慧在光影中流转。2010年3月公演即座无
虚席，这场演出首次实现“自然景观、文化遗产、生活场
景、现代科技”四维融合，填补了武夷山夜游空白，开创

“文化 IP+旅游消费”新模式，让文旅演艺从“锦上添
花”升级为拉动产业的“核心引擎”。

《印象大红袍》的打造进程，亦是公司的创立历
程。2009年1月21日，在这场演出热火朝天地创作之
际，印象大红袍股份有限公司正式注册成立。

该公司由武夷山市属国资平台牵头组建，凭借武
夷山得天独厚的山水生态资源以及深厚的武夷岩茶文
化底蕴，以市场化运作模式整合多方资源，专门负责

《印象大红袍》实景演出的投资、建设与运营。其目的
在于通过文旅演艺的创新形式，盘活本土文化资产，推

动武夷山文化和旅游的深度融合发展。

产业蝶变：一台演出激活一座城
截至 2025 年上市前，《印象大红袍》累计演出近

7000场，观演人次近1000万，斩获“国家文化产业示范
基地”“中国十大实景演出”等多项殊荣，入选首批全国
旅游演艺精品名录。演出的长期舞台化呈现，让观众
能直观感受武夷岩茶非遗魅力，推动这一人类非遗项
目从“深闺”走向大众视野。

市场数据也印证这一IP的实力。据弗若斯特沙
利文报告，2024年《印象大红袍》票房1.3亿元，位列全
国山水实景演出第三、文旅演出第八，游客转化率
4.7%，远超行业1.5%的平均水平。企业经营实现跨越
式增长：2022 至 2024 年，营收从 6303.9 万元增至 1.37
亿元，毛利率稳定在54%以上，核心演出贡献94%以上
营收。 （下转第二版）

为什么是印象大红袍？

坚定捍卫战后国际秩序和二战胜利成果

中办国办印发通知要求

做好2026年元旦春节期间有关工作
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一次性信用修复政策公布，
将帮助哪些人重塑个人信用？

呵护婴幼儿群体！
我国拟立法促进规范托育服务

（>>>8版）

来源：瞭望东方周刊

《《印象大红袍印象大红袍》》演出现场演出现场（（资料图片资料图片））

谋篇“十五五”奋进新征程


