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一盏大红袍，香透千年时光。
九龙窠的崖壁上，母树的枝叶在山风中轻摇，摇

出武夷岩茶“岩骨花香”的独特韵味。
而在九曲溪畔，伴着《印象大红袍》的光影，这片

藏在深山中的茶叶，跨越了茶席与山水的界限，香飘
万里，惊艳世界。

山水为台，一场演出的破圈亮相

说起武夷岩茶，懂茶的人会想起“岩骨花香”，想
起那几棵守护在九龙窠崖壁上的母树大红袍。但让
这片叶子走出茶席、走向世界，却与一场演出息息相
关。

时间回到 2006年。那一年，武夷岩茶（大红袍）
制作技艺作为“全国唯一”被列入国家级非物质文化
遗产。

当专家们为这一千年技艺戴上“国宝”桂冠时，武
夷山人思考的却是：如何让凝固在文献里的非遗“活”
起来？

两年后，答案初现。张艺谋、王潮歌、樊跃“印象
铁三角”团队受邀走进武夷山。他们用一年时间，走
遍丹霞峰峦的每一条茶径，聆听九曲溪水与岩石的私
语，在茶农家的小院里记录制茶的每一个手势。最
终，他们将朱子理学、万里茶道、茶农生活这些散落的
文化碎片，淬炼成全球首个360度旋转观众席的实景
演出——《印象大红袍》。

2010年3月29日，当第一批观众坐进可以缓缓转
动的席位时，一场视觉与文化的革命悄然开启。

眼前不再是静止的舞台，而是流动的山水画卷：
竹林中斗茶的惬意、茶山上摇青的壮阔、古茶舍里传
说的温情，随着座席转动徐徐展开。

观众不再是旁观者，而是“人在画中游”的体验
者。首演即座无虚席，市场用最直接的方式肯定了这
次文化创新的成功。

十六载坚守，一片茶叶的产业蝶变

如果说首演的成功是一次惊艳亮相，那么十六年
如一日地持续演出，则是一场艰苦的文化坚守。2025
年，《印象大红袍》交出这样一份成绩单：全年演出529
场，接待观众83万人次，营收与利润双双创下新高。

529场，意味着平均每天上演 1.45场。无论是武
夷山的雨季还是旅游淡季，演出从未间断。每场 60
分钟，每一次都是与不同观众的第一次相遇。

正如演出团队负责人所说：“这不是机械的重复，
而是529次将山水化为舞台、将历史熬成茶汤的再创
作。那晚的风向、溪水的流速、茶叶的香气都不同，每
一场都是唯一。”

这 529场演出，已成为武夷山夜间经济的“定盘
星”。数据显示，《印象大红袍》将游客在武夷山的平
均停留时间，从2008年的不足1.5天延长至2024年的
3.2天。剧场周边 50余家特色民宿、数十家茶文化主
题餐厅应运而生。

“许多酒店在OTA平台推广时会标注‘《印象大红
袍》剧场’店或者距《印象大红袍》演出多少距离。”印
象大红袍股份有限公司营销部负责人郑青荣说。

更深远的变化发生在茶产业本身。2010年，武夷
山茶业总产值仅 13.06亿元；到 2024年，全产业链产

值跃升至 150亿元，带动 12万人就业，实现税收 2.28
亿元。

从茶宿、茶宴到茶研学，一条完整的茶文旅产业
链已然成型。“过去我们卖的是茶叶，现在我们‘卖’的
是茶文化体验。”武夷山林家茶邸茶文化发展有限公
司董事长林丽娟感慨道。

资本赋能，一脉茶香的未来新篇

2025年 12月，印象大红袍股份有限公司在香港
交易所挂牌上市，成为国内实景演出行业首家登陆资
本市场的企业。这标志着《印象大红袍》从一个成功
的文化项目，升级为具有持续发展能力的文旅平台。

上市不是终点，而是新起点。印象大红袍公司总
经理郑彬表示，上市所募资金将重点投向三方面：一
是深化文化 IP矩阵，升级现有演出并挖掘朱子文化、
万里茶道等资源；二是完善全域服务生态，拓展主题
街区以破解淡旺季客流不均难题；三是输出“武夷山
模式”，复制至省内其他文旅目的地，打造产业集群。

目前，公司已形成“演出+景区+住宿”全链条服务
体系，运营武夷茶博园 4A级景区及茶汤酒店。2025

年5月推出的《月映武夷》更成为现象级产品，观演人
数超10万人次。这部聚焦朱子文化的新作，与《印象
大红袍》形成日夜呼应、多元互补的产品体系，共同构
建起“白天游山水、夜晚赏大戏”的全时段文旅体验。

从“印象”到“月映”，从实景演出到资本运作，印
象大红袍走出了一条独特的文化产业化路径。它以
一场演出为起点，逐步拓展至景区运营、酒店管理、文
旅投资等多个领域。

回望十六年历程，答案逐渐清晰。
《印象大红袍》的成功，根植于武夷山千年茶文化

的沃土，得益于对非遗技艺的创造性转化，体现在与
现代旅游消费的精准对接。它让茶文化从“可饮”变
为“可看、可感、可体验”，让静态的山水与动态的人文
完美融合。

如今，当人们提起大红袍，想到的已不只是杯中
那一盏橙黄明亮的茶汤，还有那场在山水之间上演的
光影盛宴。

而那缕穿越千年的茶香，正伴着《印象大红袍》的
灯光，飘向更远的远方，讲述着一个关于文化自信、产
业创新与中国故事的全新篇章。

2025年，《印象大红袍》累计演出529场，接待海内外观众达83万人——

光 影“ 煮 ”茶 香
□本报记者裴礼辉通讯员陈洁文/摄

在武夷山的青山绿水之间，深深
镌刻着一份军人情结与乡土情怀。

去年 7月底，武夷山金融监管支
局、武夷山市退役军人事务局与武夷
山农商银行围绕退役军人创业就业的
核心需求，创新推出了“军创贷”专属
金融服务产品。截至2025年12月底，
已累计为 380户退役军人提供贷款支
持，总金额达9922.46万元。其中，“军
创贷”发放 152 户，贷款金额 3768.64
万元，让金融“活水”精准浇灌退役军
人创业之田。

服务有温度：
量身打造“身边的金融驿站”

服务要有温度，就要真正走进退
役军人的身边。

为此，武夷山农商银行联合退役
军人事务局共同设立崇安支行、武夷
支行两家退役军人金融服务中心。其
中，崇安支行被打造为“退役军人金融
服务专属网点”。这里不仅开设专属
窗口、配备退役军人专属客户经理，更
建立起快速审批通道，打通了服务“最
后一公里”，让战友一进门，就能感受
到“自己人”的亲切与“回家”的温暖。

不仅如此，银行还在多个网点嵌
入“拥军驿站”，常态化开展金融知识
宣传、反诈教育、政策解读等服务，搭
建起“退役军人创业专区”与“服务之
家”，使金融服务的“温度”日益延伸，
真正实现从“坐等服务”到“主动走近”
的转变。

支持有力度：
助力退役军人跨过创业“第一道坎”

创业最大的难，往往在于资金。武夷山农商银行聚焦这一
痛难点，精心设计“军创贷”，为退役军人创业者纾困赋能。产品
手续便捷，凭身份证和退役军人证即可申请；利率优惠，配套政
府贴息政策，符合条件者每年最高可享 0.8%贴息，单户额度高
达200万元。

银行还积极联合退役军人事务局建立信息共享机制，变“人
找贷款”为“贷款找人”，提供一站式的融资支持和跟踪服务。

在“军创贷”的润泽下，一个个创业梦想落地生根。
退役军人邱志强经营的茶叶商行，因订单激增急需资金，

“军创贷”迅速到位 200万元，助力其升级设备、扩大生产，稳住
了市场渠道，企业发展迎来新动能。

另一位返乡创业的退役军人徐庆华，计划种植 60亩茶园，
却苦于启动资金不足。20万元“军创贷”资金解其燃眉之急，帮
助他顺利完成茶园开垦与茶苗种植，创业之路由此启程。

未来有承诺：
金融赋能退役军人事业可持续发展

服务退役军人，不止于“贷”一步。
武夷山农商银行积极配合有关部门，精准代发各类优抚补

助，今年以来已累计发放8016笔、614.30万元，筑牢了退役军人
基本生活保障网。未来，银行将不断深化政银合作机制，持续优
化金融产品与服务模式，为不同发展阶段、不同行业背景的退役
军人提供多元化、全方位的金融支持。

从打造专属服务阵地，到推出特色信贷产品；从夯实基础金
融服务，到助力个人创业发展——武夷山农商银行以一套接地
气、有温度、强支撑的金融“组合拳”，有力诠释了地方法人机构
的责任与担当。

这不仅是对退役军人群体的真诚致敬，更是通过金融手段
释放退役军人“人才红利”，为乡村振兴和地方经济高质量发展
注入蓬勃活力的生动实践。
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▲《印象大红袍》演出现场

▶观众在观看《印象大红袍》

一杯好茶，何以历久弥新？答案，藏于时间
的沉淀，更蕴于对品质的极致深耕。当一家企
业，在武夷山和安溪，双双写下“连续六年纳税
第一”的纪录，这不仅是市场的选择，更是一份
关于品质的长期主义答卷。

1月 5日，“双第一·六连冠”八马茶业三大
名茶原产地纳税第一发布会在福州举行。会
上，武夷山市政府与安溪县政府公布的官方纳
税证明显示：八马茶业分别成为两地茶企纳税
第一。

这一数据，标志着八马茶业已创下两项行
业瞩目的纪录：连续 13年稳居铁观音原产地安
溪茶企纳税榜首；连续 6年蝉联武夷岩茶、红茶
原产地武夷山茶企纳税第一，成就了罕见的“纳
税双冠·六连冠”佳话。

连续多年的“双第一”，不仅反映出一个企
业的市场地位，更指向其背后对品质数十年的
执着追求。

中国茶叶流通协会会长王庆评价，这展现
了龙头企业与地方发展的良性互动，也为行业

树立了“诚信经营、商业向善”的价值标杆。中
国工程院院士刘仲华进一步指出，八马的成就
并非一蹴而就，而是源于其坚持“以标准推动高
质量、以科技赋能生产力”的长年积累。

海峡两岸茶业交流协会会长林钟乐在致辞
中指出，八马茶业在全国最具代表性的两大核
心茶区——武夷山与安溪，连续六年稳居纳税

“双第一”，彰显了八马持续稳健的综合实力和
主动担当的社会责任，印证的是产品品质经得
起时间检验的长期稳定，更折射出品牌在行业
与市场中形成的深厚影响力与广泛信任度。

“自 2020年八马落地投资以来，便创下‘当
年落地、当年见效、当年纳税夺冠’的实绩，并成
为当地茶产业税收连年增长的重要动力。”武夷
山市政协党组书记、主席裴福海表示。

纳税额的持续领先，是市场选择最直接的
“硬核公证”。在发布会现场，八马茶业董事长
王文礼阐述了“品质引领销量，销量成就纳税”
的内在逻辑。他认为，这并非企业刻意追求的
目标，而是其坚守“品质为王”的匠心，被时代与

市场持续选择的自然结果。
多年来，作为“三茶”统筹发展标杆企业，八

马茶业坚持依法纳税，积极履行社会责任，为地
域经济输入源源不断的创新活力。纳税之外，八
马茶业以多种举措深度反哺茶产区。如连续多
年在安溪、武夷山举办“茶王赛”，累计总投入超
4000万元。通过高额奖金与专业认可，激励茶农
深耕制茶技艺、提升原料品质，系列赛事早已成
为业内公认的赛事标杆与风向标；建设现代化工
厂与智能化生态产业园，是八马茶业推动茶产业
现代化升级的又一重要举措。其在武夷山和安
溪两大乌龙茶核心产区，建设的现代化工厂与智
能化生态产业园，为当地茶产业注入发展新动
力；这一品牌还积极构建中国茶产业链协作体
系，“以茶助农”打造让广大茶农、茶企共同参与
的价值共创型开放平台，发挥企业社会责任反哺
产区。

面对未来，八马提出了“向下扎根，向上生
长”的路径：在源头，持续赋能产区，构建更紧密
的产业协作；在生产端，以智慧茶园、智能工厂
推动效能提升；在市场端，借助全国3700余家门
店与线上矩阵，深化品牌与用户的连接。

“连续六年，纳税双冠”，是阶段性的成果，
更是新征程的起点。它见证了一个企业以品质
为根，长期深耕所换来的行业认可；也彰显了其
以科技推动标准、以品牌传递文化的坚守。

期待有越来越多的中国茶品牌，继续走品
质之路，在时间中沉淀，在坚守中创新，向世界
奉上一杯杯历久弥新的中国好茶。

一杯好茶，源自品质的长久深耕
八马茶业连续六年蝉联武夷山、安溪茶企纳税第一

□本报记者裴礼辉文/摄

闽北日报闽北日报（（宣宣））

八马茶业董事长王文礼在会上作主题分享


