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消费消费

延平赤门年货节：

山乡汇聚四方客 地道年味满载归

““315315””在在行动行动

消费消费 观观察察

新春临近，南平年宵花市场迎来销
售旺季。近日，记者走访市区多家花卉
市场及花店发现，各色年宵花竞相绽放，
蝴蝶兰依旧是市场“顶流”，马年专属吉
祥花马蹄莲成年轻人新宠，小众新品持
续出圈。

在市区八一路一家花卉店，各色年宵
花整齐陈列，蝴蝶兰的优雅、北美冬青的红
火、金橘的饱满相互映衬，店铺内年味浓
郁，不时有市民前来选购。“每年蝴蝶兰都
是卖得最好的，色彩丰富，自家装饰还是送
礼都合适。”店员一边整理花材一边介绍，
今年蝴蝶兰价格与往年相差不大，普通品
种一盆 200至 300余元，仍是消费者的首
选。

除了传统热门品种，水培郁金
香、朱顶红、马蹄莲纷纷走俏。朱顶
红谐音“注定红”，不用浇水施肥，摆
着就能开花，方便养护。马到成功、
一马当先、马上开运……与马寓相
关的马蹄莲寓意美好，花型简约，容
易养护，特别适合小户型家居的年
轻人。此外，单一花卉盆栽热度下
降，以往清一色的陶盆有些被青花
瓷盆取代，部分盆景还搭配苔藓、奇
石做成微景观，更具观赏价值。年
轻消费者的偏好正悄然改变着年宵
花市场。

在各色艳丽的年宵花中，曾是

南平年宵花“主打款”的水仙花，显得有
些落寞。记者走访多家花店发现，水仙
种球多被摆放在角落，备货量极少，问津
者寥寥。“以前过年，水仙花几乎是家家
户户的标配，味道清香，花期还长，但现
在买的人越来越少了。”消费者叶女士告
诉记者，水仙花培育周期长、花色单一，
逐渐淡出大众视野，仅成为少数老年市
民的情怀之选。商家介绍说，水仙从种
球培育到开花，需要一个多月，且对温
度、光照要求高，难以把握开花时间。而
且水仙花需要雕刻才会呈现出婀娜的造
型，年轻人没耐心打理。因此，近年来水
仙花的进货量大幅减少。

年宵花旺销
马蹄莲成新宠

□本报记者黄靓文/摄

马年春节脚步渐近，南平城区
年味愈发浓郁，各类马元素产品集
中亮相商超、珠宝店、文创小店，各
处兼具吉祥寓意与新潮设计的商
品走俏，消费市场迎来开门红。不
少商家表示，“马”所蕴含的马到成
功、龙马精神等吉祥内涵，结合时
尚的产品设计，与消费者的需求精
准对接，店内已提前备货。

近日，记者走访了延平城区商
业街。各大店铺早已将马元素产
品摆到重要展位。火红的陈列搭
配萌趣的小马造型，年味十足。中
山路一家小商品市场，专属马年的

红色货架格外醒目，憨态可掬的小
马毛绒玩偶、印着骏马图案的春联
福字、马年红包袋、飞马灯笼等整
齐陈列，品类丰富，吸引不少市民
驻足挑选。

“马年的灯笼卖得最好，我们
这里有 50多种款式，写着吉祥祝
语。”延平一家商超年货区负责人
介绍说，商场里马元素饰品价格从
几元到百元不等，消费者都盼着新
年换上新饰品讨个好彩头。市民
陈女士手里拎着刚选的小马磁吸
门贴说：“选些既应景又有好寓意
的马元素饰品，让家里布置起来年
味更足。”市民小王给自己淘了一
个钩织的小马挂件，用来装饰背
包。她表示，现在的生肖产品越来
越懂年轻人，传统的手工艺加上新
潮设计，颜值高有创意，让生活更
有仪式感。

除了民俗文创饰品，马年主题
黄金珠宝更是掀起热潮。在市区
多家珠宝品牌门店，小马吊坠、手
链等黄金首饰被摆在显眼位置。

“虽然金价一再攀升，但生肖款仍
然是新年热销售品，适合日常佩戴
或送给孩子。”某珠宝店店员介绍，
近期不少家长前来给孩子选购有
着吉祥寓意的金饰。

“马”元素商品热销
商 家 备 货 充 足

□本报记者黄靓文/摄

本报讯（记者 林李冰 通讯员 李振
华）近日，记者从武夷山市市场监督管理
局获悉，2025年武夷山市通过12315平台
受理消费者各类诉求 6615件，其中咨询
1162件、投诉3826件、举报1627件，成功
为消费者挽回经济损失 140余万元。在
消费维权与放心消费环境建设方面的持
续努力，使武夷山市于当年被正式确立
为“放心消费在福建”行动省级试点。

从投诉数据看，当地消费维权呈现
鲜明特征。商品类投诉中，食品、家居用
品和服装鞋帽位居前列，问题主要集中
在标签标识、产品质量和网络购物等方
面；服务类投诉则以餐饮住宿、文体培

训、美容美发为主，焦点在于合同履行、
服务质量与售后保障。这些数据不仅反
映了消费市场的活跃度，也为监管部门
精准施策提供了依据。

为将消费纠纷化解在源头，武夷山
市积极探索维权网络向基层延伸的有效
路径。去年，全市在景区、商圈、酒店等
消费集中区域新建和优化了多个 12315
消费维权服务站点，构建起覆盖广泛、反
应迅速的基层维权网格。统计显示，各
站点全年就地化解消费纠纷数百起，实
现了“小纠纷不出店面、大矛盾不出商
圈”的良好效果。

典型案例的处理过程充分体现了这

一机制的有效性。去年 6月，游客杨女
士在武夷山市餐饮店因意外受伤，经当
地市场监管部门、消委会和基层站点联
动调解，最终获合理赔偿；去年 3月，一
起因极端天气导致的武夷山竹筏消费纠
纷，同样通过多方协同调解得以圆满解
决。这些案例的处理结果均获得了消费
者的高度认可，展现了基层维权体系在
化解复杂矛盾、促进社会和谐方面的重
要作用。

近年来，武夷山市围绕“放心消费”
创建推出了一系列创新举措，通过建立
经营者信用档案、推行消费环节赔偿先
付制度、开展“诚信经营示范店”评选等

方式，持续强化市场主体的责任意识。
目前，武夷山市已有超过 300家商户主
动参与放心消费创建，公开作出诚信经
营承诺，形成了企业自律、行业规范、社
会监督、政府监管的共治格局。

“消费环境是营商环境的重要组成部
分。”武夷山市场监管局相关负责人表示，

“获评省级试点对我们既是鼓励，更是鞭
策。下一步，我们将继续完善消费维权体
制机制，特别是在健全基层站点功能、提
升智慧监管水平、强化消费教育引导等方
面加大力度，努力打造更具安全感、获得
感和满意度的消费环境，为武夷山经济社
会高质量发展注入更强动力。”

武夷山入选“放心消费”省级试点
当地市场监管部门去年为消费者挽回损失140余万元

一日三餐，离不开餐具的陪伴。优质餐具
不仅能提升用餐愉悦感，更能保障饮食健康。
市面上，瓷器餐具品类繁杂，常见的材质有骨
瓷、陶瓷。工艺上又分为釉上彩和釉下彩，让不
少消费者在选购时难以分辨。对此，记者请教
了某连锁超市餐具销售人员吴艳娟，教大家如
何挑选一款环保健康的瓷器餐具。

骨瓷、陶瓷质地不同，
建议按需挑选

“许多消费者对骨瓷和陶瓷的成分并不了
解，选购时也无从下手。”吴艳娟解释说，骨瓷学
名骨灰瓷，是中高端餐具的代表。骨瓷是在陶
土中加入了牛、羊等食草动物骨粉烧制而得
名。符合国际标准的骨瓷，其骨粉含量要高于
40%。经高温素烧与低温釉烧双重工艺制成，
色泽呈天然奶白色，温润柔和，透光性强。而普
通陶瓷性价比高，其原料以高岭土、长石、石英
为主，无需添加骨炭，制作工艺相对简洁。其色
泽多为乳白色，部分白瓷泛淡青色，光泽柔和。
其中，薄胎瓷虽有一定透明度，但整体透光性远
不及骨瓷。

从质地上看，骨瓷虽然轻薄却韧性十足，硬
度比普通陶瓷高，耐磨损不易破损。骨瓷的釉
面光滑细密，轻度油污清水冲洗即可洁净，同时
保温性更佳，适用于中式饮食习惯。陶瓷的质
地厚重，耐骤冷骤热能力强，且耐磕碰、抗划痕，
适用于高频次日常使用。

釉上彩、釉下彩，
用途不同要留神

在一品牌餐具的专区，记者看到各种红色
的纹饰工艺，烘托出新年的喜庆氛围。在产品
介绍中，强调了“釉下彩”等字眼。吴艳娟告诉
记者，釉上彩与釉下彩的差异在烧制流程，安全
性与实用性也天差地别，选购时需重点区分。

釉下彩工艺是先在素坯上绘制纹饰，再覆
盖一层透明釉料，经高温一次性烧制而成。釉
下彩纹饰被釉面包裹在内部，完全不与食物接
触，无重金属析出的风险，即使长期盛放酸性、
油性食物，也能保障饮食安全。釉上彩则纹饰
色彩鲜艳、图案细腻，是精美餐具的主流工艺。
釉上彩工艺是在成品瓷器釉面绘制纹饰，经低
温烘烤固色，纹饰附着在釉面表层，触摸时有明
显凸起感。釉上彩不宜盛放高温、酸性食物，可
能析出铅、镉等重金属，且表层纹饰易磨损掉
色，多用于工艺品摆件。

家庭用餐应选釉下彩工艺的瓷器。若偏爱
高颜值纹饰，可选择釉上彩，但要选择外壁装
饰、内壁光洁的产品，用于盛装水果为宜。在挑
选瓷器时，消费者可通过触感判断：釉下彩表面
光滑平整无凸起，釉上彩纹饰处凹凸明显。消
费者还可查看产品标识：正规厂家会标注工艺
类型，标识模糊的产品不建议购买。

用对场景，
既要“颜值”更要安全

不同餐具适配不同场景，既能发挥优势，又
能减少损耗，延长使用寿命。家庭日常使用可
选普通陶瓷釉下彩。它耐骤冷骤热易洗护，热
汤冰品都能盛装。若邀请亲朋好友享用精致的
下午茶或西餐，可选骨瓷釉下彩，其保温性好、
质感高级，能提升用餐体验。盛带皮水果时，可
选釉上彩陶瓷，精美纹饰更具观赏性。

不同的材质需要分类养护，可延长餐具使
用寿命。骨瓷与普通陶瓷制作工艺不同，养护
也各有侧重。骨瓷严禁骤冷骤热使用，防止炸
裂。带金边、铂金边的骨瓷，不能用于微波炉加
热，易产生电弧引发安全隐患。用温水和软布
清洗骨瓷即可，严禁用钢丝球、硬毛刷，避免划
伤釉面，也不建议频繁用洗碗机清洗。无金属
装饰的普通陶瓷适用多种清洗方式，但清洗时
同样忌用钢丝球，防止划伤釉面。釉下彩陶瓷
耐磨损、易养护，正常清洗即可，重点避免硬物
磕碰。釉上彩必须手洗，避免使用硬物擦拭纹
饰。

消费者可结合自身需求选对陶瓷餐具的品
类与工艺，匹配场景精准使用，再做好针对性养
护。

选对陶瓷餐具
提升用餐体验

□本报记者黄靓文/摄

一场热热闹闹的年货节，不仅吸
引了来自全省各地的消费者，也成为
了外地乡土品牌探市场、找伙伴的交
流窗口。

人流里，三明市大田县白斩鸭的
摊主黄金花忙得嘴都合不拢：“去年
带来的年货全卖脱销，所以今年我们
运了更多品种和数量的年货来，没想
到也要卖断货了！”她说自己已经预
订好明年的摊位了。

在不远处的武夷山熏鹅摊前，初
次参节的武夷山岚谷熏鹅制作技艺
传承人吴璇一样在忙碌。“希望能借

助这次赤门的年货节，将武夷山熏鹅
的品牌打得更响。”她告诉笔者，“岚
谷熏鹅”以闽北白鹅为原料，其独特
的制作工艺距今已经有 400 多年历
史。吴璇这次参加赤门年货节，也是
借机来延平开拓长期销路，将岚谷熏
鹅这道非遗美食推广到更多人的餐
桌上。

夕阳西下，散场的人们提着大包
小包，心满意足地离去。炊烟从四面
山村的屋顶袅袅升起，热闹的年味集
市已落幕。闽北多地特色年货，即将
随着消费者的分享，被更多人了解。

“老味道”邂逅新市场
走进人声鼎沸的小吃区，扑鼻而来

的就是热气腾腾的食物香气。人们在
现炸现煮的虾球、海蛎饼摊位前，排起
了长队。孩子们手里拿着冰糖葫芦，嘴
上还沾着糖渣，眼睛笑成了两弯月牙。

从福州专程驱车赶来的陈雄，已经
是第二次带着“亲友团”来“打卡”了。

“十几个朋友一招呼就来了，大家都说
要好好感受一把乡里的烟火气。”他嗓
门响亮，正把一袋沉甸甸的土货塞进后
备箱中，“城里的超市哪有这种气氛？
你看这正宗土猪肉，还有农家自己种晒
的花生，样子实在，味道更实在。其实

我们来这里买年货是其次，主要是‘过
年’的感觉找到了。”

在他的身后，是汇聚了各地美食的
年货区，成扇红润的土猪肉、无公害的
绿色蔬菜、新鲜宰杀的山羊肉、色泽诱
人的板鸭腊肠……“我这次一口气买齐
了土鸡、土鸭、羊肉等土特产。”陈礼炳
是土生土长的赤门人，目前已在福州生
活。“没想到现在老家门口就能买齐正
宗土特产。小吃也是记忆里的味道。”

当天，乡间还带着一丝清冷雨意。
但年货节的消费者心里却暖烘烘的，充
满了年味与喜悦。

极致的年味体验

2026年1月31日，农历腊月十三，闽北山
间的寒意，正被延平区赤门乡一场沸腾的年货
节驱散。在“漫步赤成”的户外基地现场，人头
攒动，热气蒸腾，肉包、锅边、海蛎饼的香气与
乡音吆喝交织。短短两天，这个乡镇集市吸引
了来自福州、厦门等地的3000多名消费者，让
来参节的人们在采办年货的同时，也真切感受
了一回带着山乡风味的烟火年味。

在赤门乡年货节上在赤门乡年货节上，，糖人画受儿童青睐糖人画受儿童青睐。。

带有马元素的春联格外畅销带有马元素的春联格外畅销

消费消费 指指南南

消费者在选购陶瓷碗消费者在选购陶瓷碗

□李韧筠文/摄

各色年宵花各色年宵花


