
北宋文学大家范仲淹的《和章岷从事〈斗茶歌〉》
是中国茶史上较为细致和生动的茶诗。然而，亦有论
者对章岷是否曾作《斗茶歌》存疑，或对范仲淹未曾亲
临武夷山，却能描绘出如此生动的斗茶场景感到不
解。

诚然，武夷山的斗茶，经过近千年延续、演化，如今
的形式多样了，场面扩大了，参与人数增多了……有村
级的、乡（镇）级的，大到海峡两岸茶博会斗茶赛。有一
年星村镇斗茶赛又出现新花样，就是搞了场“打擂
台”。在斗茶赛赛出的茶王中，有位居然被“打”了下
去。由此足见武夷山乡间野薮藏龙卧虎，好茶多矣。

但是作为一名茶文化爱好者，我还是醉心于北宋
范仲淹描绘的武夷山斗茶情景。

北宋的武夷已经是名声鹊起，茶以山名，相得益
彰。犹如佳人的佳茗，为文人墨客、达官显贵所青睐
追逐。游山品茶成为时尚，继之玩起茶来——斗茶、
点茶、分茶。最能吊起时人兴趣还是斗茶。当时斗茶
不但比试茶品，还要比茶具器皿和比试煮泡技艺。斗

得激动人心，比得细致入微，赛得胜者轩昂，败者蒙
羞。

那令人难以自已的情景，邻县浦城文人章岷铭刻
于心，在一次与上司范仲淹即兴唱和时，赋就“武夷斗
茶歌”，十分欣赏章岷才华的大文学家范仲淹，相聚时
听此佳作后，心潮澎湃，思绪随波而起，步其韵作《和
章岷从事<斗茶歌>》。想不到此诗成了千古绝唱、中
华茶文化经典。遗憾的是只见今人赞赏范公所和茶
歌，却鲜见介绍章岷其人。

章岷者何许人也？其后人惜墨如金，只在志书
“人物表”中简略记其官职，对其才艺、宦绩未见详
载。倒是清康熙三十二年（1693）《建宁府志》有所记，
文字虽简却点到关键：“章岷、字伯镇，浦城人。天圣
进士。尝与范仲淹同赋《斗茶歌》。岷先就，仲淹览
曰：此诗真可压倒元、白（即元镇、白居易）。”《府志》

“同赋斗茶歌，岷先就”之句，是极有价值的。可以想
象章岷之“斗茶歌”是何等文采飞扬，才引得范公动情
和之。可惜呀！章岷其诗和其人无以见传，终为一大
憾事。

范和章在年龄、入仕时间、官阶上都有差距，为何
二人却有次交集，且范对章如此欣赏备至呢？笔者从
王建春等人的文章中进一步知晓。章岷者，出生于官
宦世家，宋仁宗天圣五年（1027）进士，大概在北宋景
佑元年，在睦洲（治所在今浙江桐卢）任从事（即幕僚）
时，不久范仲淹贬此为知州。范见他勤于政务，为人

耿直，注重友情，且颇有才情，故极为赏识之。常召之
集宴赋诗论文。所唱和的“斗茶歌”当在此间。尔后
在范的举荐下，章仕途顺达，官累迁正议大夫。因章
岷《斗茶歌》，才引得范仲淹名篇。这是武夷山之幸。

范仲淹这首 309字的《和章岷从事<斗茶歌>》长
诗，开头就写到“溪边奇茗冠天下，武夷仙人从古载”，
点出地点、人物。继之描绘出采制茶叶的繁忙景象和
制茶的高深技艺。至于斗茶的认真程度到了“十目视
而十手指”地步，“其间品第胡能欺”。时人十分在意
斗茶输赢：“胜若登仙不可攀，输同降将无穷耻”。诗
人总是敢于夸张的，范公评说武夷茶品能使“长安酒
价减万千，成都药市无光辉”。所以到此“仙山一啜”
后，“泠然便欲乘风飞”……长此以来，这首茶诗被茶
客文人吟诵书写张挂，或启迪作画、雕塑。其中“石上
英”“兰芷”“嘉树”等被茶家借作厂名、品牌。凡此说
明这首诗的价值不凡。

亦有人对范公未亲临武夷山斗茶现场却能咏出
这等长诗而生疑。我思之，这有何怪。范公不是没有
光临过岳阳吗，凭好友滕子京所送一幅《洞庭晚秋
图》，就把岳阳楼描绘得如此出神入化，且能假设天气
变化，而发思古之幽情，令人震撼，扣人心弦。同样道
理，范公因有章岷“先就茶歌”，就能咏唱出这等绝世
茶诗。这就是高手、大家的本事。

范公《和章岷从事<斗茶歌>》是武夷山的珍贵文
化遗产，更是中国茶史的经典文献。

章岷与范仲淹：一曲斗茶歌的千古唱和
□黄贤庚
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“陌生人，您来自何方？您有多久，没有安静地欣
赏一片风景？”

每当夜幕降临，这句叩问便在武夷山崇阳溪畔响
起。360度的旋转观众席缓缓启动，丹霞峰峦化为天然
幕布，溪水成为流动的配乐。观众身边、眼里，是一杯
杯飘香的大红袍。这不是规划图里的场景，而是十六
年来，武夷山每一天都在上演的日常。

从 2010年首演至今，这部由张艺谋、王潮歌、樊跃
“印象铁三角”打造的大型山水实景演出，已累计完成
演出6900场，接待观众近千万人次。但这些数字背后，
一个更深刻的故事正在发生：一场演出，如何改变一座
城市的生活方式？

山水“醒”了：从“白天看景，晚上走人”到
“人在画中游”

时针拨回 2008年。彼时的武夷山，虽坐拥世界文
化与自然双遗产地，却深陷“白天游山玩水，晚上无所
事事”的旅游窘境。游客平均停留时间不足 1.5天，往
往看完天游峰、坐完九曲溪竹筏，便匆匆离开。“那时到
了晚上，街上冷冷清清，游客留不住，消费也上不去。”
一位老武夷山人回忆道。

变化始于一场演出的诞生。2010年3月29日，《印
象大红袍》首演，全球首创的 360度旋转观众席颠覆了
人们对舞台的想象。云雾缭绕的峰峦是背景，潺潺流
淌的溪水是伴奏，300名演员在山水间演绎茶人的生活
画卷。观众不再只是看客，而是“人在画中游”的体验
者。

“这是我第二次观看了。坐在旋转观众席上，置身
于山水实景之间，品味着大红袍袅袅茶香，太惬意了。”
来自江西的游客张女士感叹。来自北京的游客陈薇则
说：“看了演出才明白，武夷山人对待茶的那份虔诚，就
是对自然与生活的热爱。”

这场演出，让武夷山的夜晚“亮”了起来。更重要
的是，它将游客的平均停留时间从不足 1.5天延长至
3.2天。这意味着，人们开始愿意慢下来，住下来，感受
这座小城的茶香与烟火。

生活“变”了：从“卖茶叶”到“卖茶文化”，
从“打工仔”到“戏中人”

《印象大红袍》改变的，不仅是游客的行程，更是武
夷山的生活。

在印象大红袍艺术团，300多名演员，本地人愈发
热爱武夷山，异乡人则把武夷山当成了第二故乡。白
天，他们是这座城市的普通一员；夜晚，他们在山水舞

台上演绎自己的故事。
王龙涛是其中之一。十年前，这位来自河北的小

伙因一次旅游邂逅武夷山，从小习武的他被选入艺术
团，饰演茶掌柜。如今，他白天是武夷山国家公园的导
游，晚上则抱着算盘、手持烟斗，为“五湖四海的茶商”
计算茶叶价格。“来到武夷山就会发现，这里的茶文化
十分浓郁，四处洋溢着茶香，大街小巷布满茶馆。”王龙
涛风趣地把这里的生活形容为“每天泡在茶汤里”。

兰荣智的故事更为传奇。这位来自广西的外卖小
哥，曾在茶企泡过茶、在水果店切过水果、在海洋馆表
演过节目。丰富的人生阅历让他被艺术团“一眼相
中”。如今，他白天送外卖，晚上撑篙划过碧水，在舞台
上扮演船夫。演出结束得早，他还会接着跑几单外卖
再回家。

李文财是武夷山本地茶农，也是艺术团首批演
员。在他看来，演出演的就是自己的生活。“我们不怕
吃苦，因为正是一代代武夷山人坚持不懈地种茶、采
茶、制茶、卖茶，才让更多人因为一泡沁人心脾的大红
袍知道了我的家乡。”

这些普通人的人生轨迹，因一场演出而改变。演
出中的茶农、茶娘、茶商，不仅是角色，更是当地人的生
活印记。

城市“活”了：从“深山茶叶”到“资本新
贵”，从“非遗深闺”到“世界舞台”

《印象大红袍》的影响力，早已超越舞台本身。
在剧场周边，50余家特色民宿、数十家茶文化主

题餐厅应运而生。茶宿、茶宴、茶研学等新业态蓬勃
兴起，一条完整的茶文旅产业链已然成型。“过去我
们卖的是茶叶，现在我们‘卖’的是茶文化体验。”武
夷山林家茶邸茶文化发展有限公司董事长林丽娟感

慨。
数据是最有力的证明。2010年，武夷山茶业总产

值仅 13.06 亿元，相关市场主体不足 1600 家；到 2025
年，全产业链产值跃升至 170亿元，带动 12万人就业。

“一片叶子富一方百姓”从愿景变为现实。
2025年12月，印象大红袍股份有限公司在香港交

易所挂牌上市，成为“福建文旅第一股”与“中国实景演
出第一股”。股票发售前，11.5 万人认购，超额认购
3402倍，体现了资本市场对这场文化创新的充分信心。

2025年5月，全新大型文旅山水史诗演出《月映武
夷》推出，以朱子文化、双遗产、万里茶道为核心，融入
全息投影、裸眼 3D等技术，创下 2400平方米沉浸式室
内水舞台与 45米高压水幕世界纪录，与《印象大红袍》
形成日夜呼应的全时段文旅体验。来自 133个国家的

“汉语桥”学员通过它感受中国文化，这场演出已成为
两岸交流与国际合作的重要桥梁。

3月 29日，《印象大红袍》迎来了自己的十六周岁
生日。演出方发出一个特别的邀请：寻找十六年前参
与 360度旋转观众席荷载测试的 2000名武夷学院学
生，请他们“回家”免费看一场完整的演出。“当年你们
站着帮我们‘压场子’，如今该坐下来好好看一场了。”
这则充满温情的邀约，让无数人动容。

十六载春华秋实，《印象大红袍》依然年轻。它让
茶文化从“可饮”变为“可看、可感、可体验”，让静态的
山水与动态的人文完美融合。当人们提起大红袍，想
到的已不只是杯中那盏橙黄明亮的茶汤，还有那场在
山水之间上演的光影盛宴。

在《印象大红袍》的尾声，全场观众会齐声高呼：
“山、水、草木、家园，我会放下！我会幸福！”

这或许正是这场演出给这座城市和这里的人们，
最珍贵的礼物。

《印象大红袍》：

一场演出，如何改变一座城市的生活方式？
□本报记者裴礼辉 通讯员龙晨露文/摄 本报讯（记者 裴礼辉 文/摄）3月 27日，（中蒙俄）万里

茶道联合申报世界文化遗产办公室联络处在武夷山正岩广
场正式揭牌，世界百茶体验中心同步成立。两大机构的落
地，为万里茶道申遗提供有力支持，也为推动中国茶文化在
全球舞台的传播搭建起新的平台。

万里茶道是连接中国、蒙古、俄罗斯的重要商贸通道，
也是历史上跨越欧亚大陆的茶叶贸易路线。此次联络处的
设立，将有助于整合产业资源，支撑申遗相关工作。世界百
茶体验中心则计划汇聚全球茶文化资源，打造国际茶文化
交流的窗口。随着两大机构的运行，中国茶文化在申遗与
国际传播方面有望获得更可持续的产业支撑，国缤茶所承
载的中国茶当代故事，也将进一步走向世界。

当天，“华祥苑 25周年成果展”在武夷山正岩广场举
行。华祥苑自2001年开设首家门店以来，已在全国32个省
份463个城市布局5000家门店。企业通过参与大国外交茶
叙、商务社交茶叙等场景，逐步形成以“国礼标准”打造高端
茶品的路径，并推动产品在保持品质的同时实现亲民定价，
让更多消费者能够接触高品质中国茶。活动现场展示了企
业25年来在品质坚守与“三茶统筹”（茶文化、茶产业、茶科
技）方面的实践，也展现了茶企在推动产业规模化、标准化、
国际化方面的具体举措。

两大机构落地武夷山

助力万里茶道申遗

本报讯（记者 裴礼辉 通讯员 李康 庄伟兵 文/摄）记者
从武夷山市永鹏茶业有限公司获悉，3 月 23 日至 25 日，
2026 World Tea Expo 在美国拉斯维加斯国际会展中心举
行，武夷茶品牌岩霸亮相本届展会，以茶为媒，向世界展示
武夷茶文化的独特魅力。

作为北美规模最大、专业性最强的B2B茶叶贸易展，本届
展会汇聚来自中国、日本、韩国、南非、土耳其等多个国家和地
区的数百家展商，吸引近万名专业采购商、茶企从业者及茶文
化爱好者参与，成为全球茶产业交流合作的重要平台。

展位现场，岩霸以其独特的“森态武夷茶”吸引众多参
展者驻足品鉴，每一杯茶都成为传递东方文化的载体，让海
外观众通过武夷茶感知中国茶文化的深厚底蕴。

展会期间，北美茶学院专家团队专程到访岩霸展位。
团队成员对武夷茶的传统制作工艺与岩霸的创新实践表示
认可，并现场提出开展武夷岩茶专题品鉴与教学合作的意
向。双方计划通过人员互访与课程共建，共同推动武夷茶
文化在海外的传播与普及，让更多北美消费者了解中国茶
的丰富内涵。有机茶品牌创始人与岩霸团队围绕茶园生态
建设、可持续发展等议题展开深入交流。双方约定未来将
在有机种植与环保包装等领域探索合作，为武夷茶的国际
化发展注入绿色理念。

岩霸团队以专业讲解与真诚态度，向到访者分享武夷
茶的历史渊源、制作工艺与品鉴方式，赢得众多海外茶友与
采购商的认可。多位采购商现场表达合作意向，期待将正
宗的武夷茶引入北美市场。

近年来，岩霸持续推动武夷茶文化的国际传播，先后参
与马来西亚、新加坡、阿联酋等地的国际茶展与文化交流活
动。目前，企业在全球已建立超过600个销售网点，成为武
夷茶领域具有代表性的品牌之一。

武夷茶亮相
2026美国国际茶展

武夷茶亮相美国国际茶叶展览会武夷茶亮相美国国际茶叶展览会

3月29日，来自湖北武汉的茶人来到武夷山青狮岩茶
业有限公司的原生态山场，参与体验“喊山祭茶”仪式。

“喊山祭茶”是武夷山一项古老的祭祀风俗，每年开春
采茶之际，茶农们都会祭拜茶神，祈求风调雨顺、茶事顺遂、
茶叶丰收。 （裴礼辉 邱汝泉 摄）

⇦16年来，《《印象大红袍印象大红袍》》接接
待观众近千万人次待观众近千万人次。。

⇩《《印象大红袍印象大红袍》》演出现场演出现场
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