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28日，由我国造船企业自主建造的全球最大汽车
运输船在广州南沙交付。该船最大装车量达10800辆，
刷新全球同类船舶运力纪录，标志着我国高端船舶制
造能力实现新突破，为全球航运业绿色低碳转型提供
了“中国方案”。

该船命名为“格罗唯视 领航”轮，由中船广船国际
联合中船贸易建造，船东是韩国HMM航运公司；由中
船上海船舶研究设计院设计，总长230米，型宽40米，
设计吃水10.5米，设计航速19节。

“格罗唯视 领航”轮设计14层车库甲板，可灵活装
载电动汽车、氢能源汽车及重型卡车等车型，单船最大
装车量达10800辆。这是什么概念？按5米一台标准
车计算，该船可装载的车辆首尾相连的长度超过50公
里，是名副其实的“海上巨无霸”。

虽被称为“巨无霸”，但“格罗唯视 领航”轮省油经
济，具有绿色环保、节能高效、安全可靠等特点。

该船采用LNG/燃油双燃料推进系统，满足国际海
事组织TierⅢ排放标准。船上搭载了中船集团第七○
四研究所自主研发的1450kW永磁轴带发电机，可实现

“边航行边发电”。此外，还应用了船体线型优化、废气
余热回收、高压岸电系统等多项节能减排技术。

近年来，“中国制造”不断刷新“全球最大汽车运输
船”纪录。2025年4月底，配置9200个标准装载车位的
比亚迪“深圳号”出口首航；不到一个月，新的“海上霸
主”产生，配置9500车位的“安吉安盛”轮于2025年5月
首航。这两艘船均由我国船厂自主建造。

纪录频频刷新的背后，是我国船舶制造的“硬实
力”不断凸显。

工业和信息化部今年 2 月发布的数据显示，2025
年，造船完工量、新接订单量、手持订单量等我国造船
三大指标国际市场份额连续16年保持全球领先。

除了“量大”，更抢眼的是“质优”。近年来，我国高
技术、高附加值船型建造交付数量大幅增加，在部分技

术领域更是打破了国外垄断。以汽车运输船为例，该
船型是典型的高附加值船型，技术门槛高。过去几十
年，高端汽车运输船长期被韩国、日本的船厂垄断，在
多层薄板结构、整车防火、滚装系统等方面有很大的技
术挑战。

业内人士表示，如今，不少国外航运巨头大规模下
单中国船厂，特别是在高端船型上订单不断，说明我国
相关船型建造的技术成熟度、产品可靠性等已得到国
际市场的充分认可。

广船国际总经理周旭辉说，近年来，公司通过批量
建造汽车运输船，攻克了薄板变形控制、船体精度控
制、轴带发电机等关键核心技术。目前，广船国际手持
合同金额达1000亿元，国际化订单占比超95%，生产排
期已安排至2030年。

汽车运输船一头连着船舶制造产业链，一头连着
汽车出口供应链。随着汽车运输船的运力不断提升，
未来中国汽车出口也将“跑”得更快。

（新华社广州4月28日电）

海上巨无霸“中国制造”全球最大汽车运输船交付
□新华社记者 田建川 胡林果

44月月2828日日，，一名工作人员从刚交付一名工作人员从刚交付
的运输船旁走过的运输船旁走过。。当日当日，，中船广船国际中船广船国际
联合中船贸易为韩国联合中船贸易为韩国HMMHMM航运建造的航运建造的
全球首艘全球首艘1080010800车汽车运输船车汽车运输船（（PCTCPCTC））
““格罗唯视格罗唯视 领航领航””轮在广州南沙命名交轮在广州南沙命名交
付付。。 （（新华社记者新华社记者 吴鲁吴鲁 摄摄））

新华社北京4月28日电（记者张晓洁）7月1日起，出
行行业的9家平台企业、即时配送行业的5家平台企业将纳
入新就业形态人员职业伤害保障试点。

人力资源社会保障部工伤保险司副司长王丽4月28日
介绍，截至目前，新就业形态人员职业伤害保障试点累计参
保超过2700万人。今年将进一步扩大试点，在全国31个省
份和新疆生产建设兵团全面推开，将出行、即时配送和同城
货运三个试点行业的平台企业总体纳入试点范围。

7月1日起，将出行行业的9家平台企业纳入试点范围，
包括T3出行、花小猪出行、阳光出行、如祺出行、享道出行、
及时用车、风韵出行、首汽约车、美团打车9家平台企业。将
即时配送行业的5家平台企业纳入试点范围，包括小象超
市、盒马鲜生、叮咚买菜、朴朴超市、UU跑腿5家企业。

在此基础上，各省份将注册地在本省域内且经营业务范
围限于本省或临近省份的中小平台企业，按照“成熟一批、纳
入一批”的工作要求，原则上于年内总体纳入试点范围。

7月1日起更多企业将
纳入职业伤害保障试点

新华社北京4月28日电（记者周圆）工业和信息化部
28日发布的2026年第一季度电信服务质量通告显示，一季
度，我国信息通信服务水平持续提升。其中，持续扩大“二
次号码焕新”服务接入范围，帮助用户一键解绑历史互联网
应用账号，目前该服务已覆盖249款常用应用，服务用户超
912万人次，申请解绑应用超5.6亿次。

通告显示，工业和信息化部门一季度持续提升电信业务
办理便利化水平，线上业务办理量占比超91%，视频客服服
务超1100万人次；指导3108家与老年人、残疾人生活密切相
关的网站、App、小程序等完成适老化及无障碍改造，基础电
信企业“一键呼入人工客服”尊老专线累计服务近7亿人次。

此外，持续清理整治营销电话和短信扰民问题，组织关停
违规语音专线1438条、短信端口204个。加大“来电来信免打
扰”服务推广力度，依据用户意愿为13.1亿用户提供营销电
话、短信防护服务48亿次。进一步深入治理App等服务产品
以及互联网广告、教育、交通、卫生健康、金融等重点领域违
法违规收集使用个人信息典型问题，组织开展App技术抽
测43批次，责令整改841款，公开通报190款，下架13款。

工业和信息化部提醒广大用户，在授权App调用相册、
通讯录等权限时，应充分了解相关权限调用方式和调用内
容；当不再使用需调用相关权限的功能时，及时关闭权限授
权，保护自身个人信息安全。

“二次号码焕新”服务已
覆盖249款常用应用

新华社北京4月28日电 记者28日从国家互联网信息办
公室获悉，近期网信部门工作中发现，“剪映”“猫箱”App及“即
梦AI”网站存在未有效落实人工智能生成合成内容标识规定
要求等问题，违反网络安全法、生成式人工智能服务管理暂行
办法、人工智能生成合成内容标识办法等规定。国家网信办
指导属地互联网信息办公室，依法对上述网站平台采取约
谈、责令改正、警告、从严处理责任人等处置处罚措施。

国家网信办相关负责人表示，网站平台要严守法律底
线红线，严格落实人工智能生成合成内容标识相关规定要
求。网信部门将深入推进依法管网治网，持续加大人工智
能生成合成内容标识监督管理力度，切实维护社会公共利
益，推动人工智能健康有序发展。

“剪映”等网站平台涉生成合成内容标识违法

网信部门依法查处

品牌是企业的市场标识，也是我国服务业提升全
球竞争力的重要抓手。习近平总书记就服务业发展作
出重要指示时强调，培育更多“中国服务”品牌，努力开
创服务业高质量发展新局面。

中国美食走红海外、潮玩进军世界市场……当前，
“中国服务”品牌数量多，综合实力不断增强。据商务
部统计，2025年，我国服务贸易进出口总额超8万亿元，
同比增长7.4%，稳居全球前列。

但同时也要看到，我国服务业国际知名品牌还不
够，品牌培育总体上还比较滞后。打造更多市场认可度
高、竞争力强的“中国服务”品牌，才能更好提升我国服
务业附加值，在激烈的国际竞争中牢牢把握发展主动。

标准筑基，筑牢“中国服务”品牌品质底线——
标准渗透在人们衣食住行的方方面面。作为品牌

基石，今年政府工作报告把“健全服务业国家标准，培
育‘中国服务’品牌”作为扩能提质服务业的具体内容。

工信部等五部门联合印发的《科技服务业标准体
系建设指南（2025版）》提出，到2027年，新制定科技服
务业国家标准和行业标准40项以上，初步构建满足科
技服务业高质量发展的标准体系；

为助力构建生育友好型社会，提升母婴护理、婴幼

儿居家照护等家政服务质量，商务部指导全国家政服
务标准化技术委员会完成《家政服务 母婴护理服务质
量规范》和《0～3岁婴幼儿居家照护服务规范》两项家
政领域重点国家标准的制修订工作……

此外，围绕数字消费、绿色消费等新型消费标准研
究制定，各地各部门正加快布局，着力夯实“中国服务”
的品牌基础。

数智赋能，激活“中国服务”品牌创新动能——
行走在黔中大地，青山掩映间，一座座现代化数据

中心错落排布。服务器低鸣运转间，中国电信云计算
贵州信息园、华为贵安云数据中心等为全国AI大模型
提供着训练支撑和各类算力服务与行业解决方案。

国务院日前印发《关于推进服务业扩能提质的意
见》，提出“推进服务业数智化转型”“推进商贸物流数
智赋能工程”“培育数智化转型服务商，打造数据、算
法、场景协同应用标杆”。

京东物流、顺丰供应链等依托智能调度、无人配
送、数字仓配等技术，打造高效可靠的现代物流品牌；
美团等生活服务平台运用AI智能调度系统实时匹配订
单与运力，提升处理效率……越来越多企业和科技型
服务商通过数智化转型，推动服务供给更加精准、高

效、便捷，让“中国服务”更具科技含量与
品牌价值。

开放提质，提升“中国服务”品牌全球
影响力——

家装公司自研AI设计平台3分钟即可
生成全屋方案，5秒完成渲染，效率较传统
设计软件大大提升；银行和支付机构推出

“一站式”跨境金融解决方案，展位前人头
攒动……第139届广交会现场，各国客商穿行不息，时
不时被特色产品吸引，驻足咨询。

本届广交会，贸易综合服务站升级为贸易服务展
区，物流、金融等4类传统服务整合升级为7类，新增研
发设计、数字化转型、贸易投资，引入中信保、顺丰、中
检、易链等210家机构，提供智慧仓储、AI质检、智能供
应链等定制化服务。

“现在越来越多的参展企业由以往单纯提供产品
向提供‘产品+服务’转变。根据我们的初步调研，已有
超7%的参展企业向合作伙伴提供‘硬件+软件+服务’
的一揽子解决方案，近30%的参展企业正在向这方面转
型。”商务部对外贸易司司长王志华介绍。

从广交会到服贸会、数贸会等各大展会，服务贸易
创新发展；服务业扩大开放综合试点扩围至20个，覆盖
东、中、西、东北地区……当前，“中国服务”正扬帆出
海，与世界各国共享服务业发展机遇。

以标准筑基、以数智赋能、以开放提质，越来越多
“中国服务”品牌将不断激发市场活力、提供强劲发展
新动能，在推进中国式现代化进程中发挥更加关键作
用。

（新华社北京4月28日电）

培育更多“中国服务”品牌
——我国服务业扩能提质展望之三

□新华社记者 黄韬铭


