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在武夷山的云雾茶香间，有一位生于制茶世家的茶人，承百年
薪火、守匠心如初，他就是周氏家族第五代茶人周泽有，手握多项
行业殊荣，他始终扎根茶山、沉心做茶，让几代人的制茶初心，在他
手中持续生根。

周氏家族与武夷岩茶的缘分，始于 1856年。那年，周泽有的
高祖父周世诚从江西上饶迁居武夷山桐木村，在考坑的云雾里埋
下第一颗茶种，开启了家族近170年的茶业之路。

清光绪年间，周泽有的曾祖父周延相借着福州通商口岸的东
风，将武夷茶通过水路运往福州、广州十三行，再远销瑞典、印度等
地，成了名噪一时的“茶客”；新中国成立前，祖父是周芳遊在战乱
中守着焙火微光，哪怕茶市萧条、运销受阻，也从未放下手中的茶
青；新中国成立后，爷爷周太茂扎根永生茶厂，深耕制茶技艺，家族
也从茶叶贸易转向了手工制茶。

周泽有生于 1977年，在黄村村的茶香里长大，长辈们在茶灶
前忙碌的身影，是他童年最深的记忆。爷爷在茶厂里揉捻茶青，父
亲在茶山间打理茶园的画面，像种子埋在他心底。彼时他不懂“传
承”深意，只循着长辈脚步触摸茶叶、感受茶香，在潜移默化中，与
武夷岩茶结下了不解之缘。

制茶师周泽有：

世代逐茶，守岩骨花香
□本报记者黄靓文/摄

本报讯（裴礼辉 陈洁 龙晨露）“五一”假期，武夷山大型山水
实景演出《印象大红袍》人气爆棚，五天连演 17场，吸引超 3万人
次观众沉浸式感受茶文化的独特魅力。

“太震撼了！”来自安徽的游客杜女士看完演出后难掩激动，
“山水实景与茶文化的交融，让我对武夷山有了全新的认识。这
个假期很完整，也很有意义。”

恰逢以大红袍为代表的武夷岩茶制作黄金季，清新的茶香随
风飘入观众席，与台上演绎的茶文化场景完美交融，让人们在山
水之间，身临其境地感受茶乡韵味。江苏游客丁志成说：“强烈推
荐喜欢茶文化，特别是岩茶的朋友一定要来看看。”

茶香入戏，山水为幕。近年来，武夷山持续推动茶旅深度融
合，“白天采茶赏景、晚上观演品茗”正成为越来越多游客的选
择。首次观看演出的江苏游客王佳琪感叹：“从精巧的泡茶手法
到深厚的茶文化传承，都让我大开眼界。没想到在‘五一’假期，
武夷山依然可以让人安安静静地享受这份惬意与美好。”

如今，武夷山茶旅产业与茶产业双向赋能、协同发展。在非
遗制茶体验中触摸传统，在实景演出里读懂茶韵，越来越多游客
在青山绿水间，解码武夷茶文化的动人故事。茶乡之美、文化之
韵，正成为这里最动人的文旅名片。

茶香入戏 山水为幕
3万游客在武夷山“醉”了

一片叶子的新“考卷”
——武夷岩茶新国标释放产业升级新信号

□本报记者裴礼辉

连日来连日来，，武夷山市吴三地老武夷山市吴三地老
枞水仙迎来开采季枞水仙迎来开采季，，山间茶园茶山间茶园茶
农穿梭农穿梭。。图为茶农占兴旺图为茶农占兴旺（（右右））在在
做茶萎凋做茶萎凋。（。（裴礼辉裴礼辉 邱汝泉邱汝泉 摄摄））

茶叶的封装以避光、防潮、防异味为准则，古人
已有认识：“茶恶湿而喜燥，畏寒而喜温，忌蒸郁而喜
清凉。”（明许次纾《茶疏》）还认为“茶性淫不拘，食物
并贮，即染而真味去，故收藏宜慎。”（清郑杰《武夷茶
考略》）

古时藏茶所用的器具不一，“收贵锡瓶，或箬藉，
或沙瓮”（明方以智《物理小识》）。其中，锡瓶因其质
地纯洁、密封性好等特点，藏茶效果最佳，清人陈元
辅在《枕山楼茶略》中写过他的见闻：“予尝登石鼓，
游白云洞，其住僧为予言曰：瓦罐所贮之茶，经年则
微有湿；若有锡罐贮之，虽十年而气味不改。”极言锡
罐贮存茶叶的优点。

清代至民国，不论是贡茶角色的武夷茶，还是茶
庄经营的武夷茶，锡罐是重要的封装器具之一。讲
究的封装，亦契合了武夷茶的贵重属性。

锡罐，形制不一，有方形、圆形，“闽俗作小瓶贮
武夷茶，方圆异式”（清高士奇《武夷茶》）。也有花形
者，见李永绍《赐茶纪恩》诗：“中官捧出莲心荈，香溢

海棠怯手擎。”莲心荈，即武夷贡茶之一。用的是海
棠瓶。

再者，锡罐有大小，小的有一两罐、二两罐等，
“瓶小不三寸”（清庞垲《途中得武夷茗遣役送张中
丞》），这与武夷茶等级有关。

奇种之品第在名种之上，故梁章钜于《品茶》里
说，奇种为“各寺观所藏，每种不能满一斤，用极小之
锡瓶贮之，装在名种大瓶中间。遇贵客名流到山，始
出少许，郑重瀹之。”

锡罐时常有一些装饰，一种是贴纸，故宫博物院藏
的武夷贡茶，所用的锡罐上有明黄色封签封口，罐顶有
黄色标签，写着“岩顶花香”“小种花香”这样的茶名。

一次在隐云茶会品到一款 20世纪 50年代泉苑
真正的水仙，为双锡罐一组的包装，罐体贴有商标、
茶品基本信息等。

另一种，则在锡罐上雕刻了茶名、山场名、诗文
等文字，有的则刻有花纹图案，类似紫砂壶中的“花
货”，是一种文人气。

曾在中茶海堤博物馆看到一批老锡罐，上有“磊
石”“水帘”“宝国”“霞滨”“竹窠”等山场名，也刻有

“玉茗著风流”“佳种出彝山”“玉女镜中容”“松间竹
里烹”等。

正因为有了锡罐，武夷茶在流转过程中，作为礼
物，显得贵重、雅致。

清人彭定求收到友人馈赠的三种上品武夷茶，
写道：“箬笼满贮银瓶叠，开缄一一闻幽香。”“范锡似
银将茗裹”（清洪亮吉《采茶歌》）银瓶，即锡瓶。曹溶
写有《高云客贶武夷茶二瓶》，说：“致我双云乳，吹藜
石鼎温。”双云乳，即诗题中的二瓶武夷茶。

锡罐为“茗必武夷”的工夫茶更增添了庄重感，
高继珩《工夫茶》：“茶置大锡瓶，友人司之。瓶粘考
据一篇，道茶之出处功效，啜之益人者何在。”锡瓶外
有关于茶的详细介绍，郑重而体贴。

翁辉东的《潮州茶经》，是工夫茶经典之作，写纳
茶，说“一面打开锡罐，倾叶于素纸上，分别粗细”，不
一会儿，一盏隽永的武夷茶将让你齿颊留香。

范锡似银将茗裹：

早期武夷茶的封装
□叶国盛

标准的迭代，从来不只是纸面上的文字游戏。
在武夷山，约 12万人从事茶叶生产经营，注册

茶企超过 3万家。2025年，全市茶全产业链产值达
170亿元，武夷岩茶品牌价值高达750.18亿元，稳居
地理标志产品区域品牌茶叶类榜首。茶产业收入已
占到农民人均纯收入的56%。“一片叶”，是名副其实
的富民支柱。

正因如此，新国标的“指挥棒”效应，尤为值得关
注。

对头部企业而言，它提供了构建“国标为底线、
内控为红线”双重标准体系的技术基准，有望推动行
业从过去的“拼产地、讲故事”，真正回归到“比品质、

拼管理”。
对全市数以万计的中小茶企和家庭作坊来说，

新标准在带来发展指引的同时，客观上也提出了合
规挑战，尤其是茶多酚等新指标的检测需求，将成为
下一步必须迈过的门槛。

站在更宏阔的视角来看，工业和信息化部等五
部门去年联合印发的《茶产业提质升级指导意见
（2026—2030年）》，明确提出到 2030年全产业链规
模达1.5万亿元的目标。新国标的出台，为武夷山茶
产业的高质量发展，提供了精准的“技术导航”。

细读新国标，一条清晰的主线贯穿始终：强化地
理标志专用标志的规范使用，构建系统化的品质等

级体系，规范全链条的工艺管控。
这实质上，是在构筑一个“以标准保品质、以品

质护品牌”的良性循环。
对消费者而言，意味着能买到名实相符的放心

茶；对生产者来说，是有章可循地做好茶；而对武夷
岩茶这块金字招牌，则是在新的市场环境下，让底蕴
更厚、成色更足。

一份标准文本的更新，折射出的是整个行业发
展理念的升级。

目前，新国标全文已在全国标准信息公共服务
平台公开。武夷山市场监管部门和行业协会的标准
宣贯培训工作，正在陆续展开。

“一片叶”撑起的产业升级

“做青做到什么程度？”“焙火温度要多高？”过
去，这些问题的答案，多半藏在老师傅的指尖与心
头，靠的是眼观、手触、口传心授。

新国标首次将核心工艺环节，量化为精确的参
数：萎凋温度 35℃至 39℃，杀青 220℃至 300℃，做青
要达到“三红七绿”的半氧化状态。精制烘焙更是系
统划分出轻火、中火、足火三个等级，各自对应着清
晰的温度区间和时长。

这意味着，武夷岩茶的传统工艺精髓，从此有了
一套可以“查验”的科学依据。既留住了老味道，也
让品质的评判不再各说各话。

更有意思的是，新国标还首次将“茶多酚含量≥
12.0%”写入了理化指标。这相当于为茶叶品质增
设了一道客观的“体检关”，也为市场监管提供了可
量化的技术支撑。

“大红袍：用多个无性繁殖的武夷岩茶品种的半
成品原料，经拼配匀堆等精制工艺加工而成，符合特
定品质特征的武夷岩茶。”

“名丛：用无性繁殖的优良茶树单株或单一茶树
品种（不包括肉桂和水仙）的茶青加工制作而
成……”

“奇种：用有性繁殖的武夷菜茶茶树品种的茶青

加工制作而成……”
新国标对茶青、大红袍、名丛、肉桂、水仙和奇种

的六个核心术语，作了明明白白的界定。
大红袍、水仙、肉桂、奇种四大品类，也各自有

特级、一级、二级的精细化感官品质表，从外形到
内质，八个维度一一明确。好茶该是什么样，标准
说了算。

另一个值得关注的细节是，新国标明确，“保质
期由生产者根据产品类型、包装材料和贮存条件等
因素自行确定”。这标志着，近年来悄然升温的“陈
年岩茶”，终于获得了市场化的制度空间。

从“看手艺”到“看标准”

又是一年春茶季。武夷山的茶人
们，最近除了忙着采茶、制茶，不少人还
会抽空研读一份新文件。

这份文件，是由国家市场监督管理
总局和国家标准化管理委员会联合发布
的《地理标志产品质量要求 武夷岩茶》
（GB/T 18745—2026），将于2027年 4月
1日正式实施。这是武夷岩茶国家标准
时隔20年来的首次大修。

仔细对比新旧标准，一个细节颇有
意味：名称从“地理标志产品”，变为了

“地理标志产品质量要求”。两字之差，
重心已从“划定产地”悄然转向“管控品
质”。

如果说旧标准更像一张“产地身份
证”，那新标准，则是一份沉甸甸的“品质
承诺书”。对于这个品牌价值超750亿
元的地理标志产品而言，这无疑是一场
质量标杆的重塑。

16岁那年，周泽有正式踏入茶行业，从学徒做起。他深知制
茶需精细与耐心，从茶青采摘开始，每一道工序都容不得半点马
虎。他跟着师傅蹲守茶园辨茶青、识山场，在制茶车间里反复练习
摇青、揉捻，感受茶叶在手中的变化，把控每一个动作的力度与节
奏，在日复一日地打磨中沉淀技艺、锤炼心性。

1993年，周泽有进入武夷山永生茶厂学习，师承武夷岩茶（大
红袍）制作技艺代表性传承人游玉琼，系统学习武夷岩茶传统制作
技艺。此后，他又跟随专业老师学习茶叶科学知识，深入了解茶树
种植、土壤养护、茶叶内含物质转化等专业内容，打破传统制茶仅
凭经验的局限，让传统技艺与科学知识相结合。

十余年光阴，周泽有从学徒成长为资深匠人。他远离喧
嚣，扎根茶山与制茶车间，坚守武夷岩茶传统制作的核心工艺，
坚信岩茶的“岩骨花香”离不开传统工序的打磨，坚持做到“做
熟做透”。“做熟做透”，是武夷岩茶传统风味的灵魂，也是周泽
有一生做茶的准则。做青要做熟，让茶叶在发酵过程中充分转
化，祛除青气，让茶汤更醇。走水要做透，合理降低茶叶含水
率，促进物质转化，在保留香气的基础上去掉青气，让茶香更
醇。

多年的坚守与深耕，让周泽有在制茶领域收获了累累硕果。
他先后获评国家一级评茶师、一级加工技师、制茶高级工程师，入
选武夷山专家库人才，更被评为中国制茶大师。

云雾绕茶山，匠心传百年。周泽有的制茶之路，没有惊天动地
的传奇，只有日复一日的坚守与热爱。他在武夷山间，守着一方茶
山、一套技艺、一份初心，延续周氏家族百年薪火，让武夷岩茶的

“岩骨花香”，在时光中愈发醇厚、生生不息。

周泽有周泽有（（左左））在教客人如何辨别茶叶优劣在教客人如何辨别茶叶优劣


