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要要 闻闻【 】

本报讯（记者 程若兰）7月29日，由中共南平市委宣传部、福
建省广播影视集团主办的四集党建主题纪录片《樵夫廖俊波》开播
仪式在政和县廖俊波先进事迹传习地举行。市委常委、宣传部部
长李琦出席。

现场，系列纪录片总撰稿、福建省广播影视集团卫视中心主任
郭权代表主创团队，与现场观众分享《樵夫廖俊波》的拍摄与创作历
程。多位与廖俊波同志共同奋斗过的亲历者走到台前，以“我眼中
的廖书记”为题，讲述镜头之外、记忆深处的温暖故事。仪式最后，
福建省广播影视集团卫视中心创作团队将四集完整版影像正式捐
赠给中共政和县委党校，让纪录片成为传习地永久的教学素材。

四集党建主题纪录片《樵夫廖俊波》由中共南平市委宣传部、
福建省广播影视集团、南平广播电视台联合出品，以廖俊波同志

“对党忠诚、心系群众、忘我工作、无私奉献”的优秀品质为创作锚
点，实地走访政和、武夷新区、邵武、浦城等地，深入探寻廖俊波同
志的精神内核。纪录片历时三年打磨，共设《丹心赤忱》《政通人
和》《樵溪情暖》《薪火相传》四集，将于近日在东南卫视播出。

传承樵夫作风
树立为民政绩

四集党建主题纪录片《樵夫廖俊波》开播仪式举行

本报讯（记者 陈颖）7月29日，市委常委、组织部部长、市总工
会主席郑朝晖带队看望慰问奋战在高温一线的各行各业工作者,
向奋战在生产一线的广大劳动者道一声感谢、送一份清凉。

郑朝晖先后前往武夷新区综合医院（一期）工程总承包项目经
理部、潭山公园工会驿站、建阳区淘宝闪购运营中心，实地查看一
线高温作业场地，看望慰问坚守一线的建筑工人、环卫工人、外卖
骑手等，为他们送去防暑物资和暖心关怀。

每到一地，郑朝晖与他们面对面亲切交流，细致询问大家的工
作强度、防暑保障和生活情况，对全体职工不畏酷暑、坚守岗位，助
力全市经济社会高质量发展的奉献精神致以感谢和敬意，叮嘱在
岗工作人员务必做好防暑降温、注重劳逸结合，科学调整作业节
奏，加强自我防护，确保安全生产、健康作业，为城市平稳有序运行
贡献力量。

走访慰问中，郑朝晖强调，各单位负责人要统筹抓好安全生产
和职工健康管理，科学规划户外工作时间，足额配备饮用水、解暑
药剂、降温设备，健全轮岗避暑机制，持续优化一线工作环境，守牢
高温天气安全防线。

市领导看望慰问
高温一线劳动者

市场监管之窗

创新是引领发展的第一动力，知识产权是创新
发展的硬核支撑。2026年，南平市以国家知识产权
强市建设试点城市收官之年为契机，锚定打响“武
夷”品牌主线，聚焦“343X”现代化绿色产业体系，
全力构建知识产权创造、运用、保护、管理、服务体
系，相关改革案例被省发改委作为优化营商环境典
型经验做法向全省推广学习。

从“武夷”商标的布局攻坚到地理标志的深耕
培育，从高价值专利的提质增量到知识产权保护的
协同联动，南平正以知识产权全链条服务赋能绿色
高质量发展，让“知产”变“资产”，让创新成果真正
成为推动新质生产力发展的“硬支撑”。

擦亮“武夷”金名片 激活发展新动能

今年上半年，南平市武夷品牌建设交出了一份
亮眼答卷：“武夷山水”区域公用品牌授权、预授权
企业达283家，“武夷山水·茶空间”海内外布局833
家；12个品牌登上2026年中国品牌价值评价榜单，
数量与泉州并列为我省地级市首位；“武夷山水品
牌贷”总授信规模预计达8亿元，为品牌企业注入
发展动能。

这份成绩单的背后，是南平市锚定全年品牌建
设工作目标，以“武夷山水”为核心，统筹全域品牌
布局，为打响“武夷”品牌持续发力。

——改“贴”为“印”，提升武夷元素覆盖率。南
平市市场监管局引导南平域内45家特色农副产品
企业将“武夷山水”“武夷物产”等品牌标识直接印
制在产品包装上，累计 204 家企业完成改“贴”为

“印”，产品辨识度显著提升。从“贴标”到“印标”，
改变的不仅是工艺，更是品牌意识的深层觉醒——
让“武夷”印记真正成为产品的基因。

——聚焦“武夷山水”核心，做强区域公用品
牌。今年，我市新增福建凯美达食品、福小牛乳业、
建瓯市自然轻松食品、武夷山茗上缘茶业等27家
优质企业入围“武夷山水”品牌，全市“武夷山水”授
权、预授权企业达273家。新建设“武夷山水·茶空
间”62家，海内外布局共计833家。

——以“武夷山水”为统领，子品牌培育同步提
速。“武夷竹”“武夷笋”子品牌标识设计完成并在第
三届武夷山竹博会上亮相推广；《“武夷竹”品牌管
理办法》正式印发，“武夷笋”区域公用品牌管理规
定草案已完成拟定；“武夷竹”京东自营专区上线运
营，线上销售渠道快速打通。产品研发与品质准入
亦同步强化，5款南平特色茶点完成前期调研及工
艺研发准备工作，1项专利已完成撰写与内部审核
并正式提交申请。

——创新金融赋能，推出武夷山水品牌贷。
品牌建设离不开金融活水。南平市市场监管局牵
头兴业银行南平分行、实业集团推出“武夷山水品
牌贷”金融产品，并举行首批授信签约仪式，36 家
相关企业参加活动。预计总授信规模达 8 亿元，
其中信用免担保授信2亿元。6月份，武夷星茶叶
有限公司、黄华山酿酒有限公司、龙凌植物油开发
有限公司、强大米业等 4 家企业率先获得授信共
计4500万元，年化贷款利率区间为2%—2.95%，切
实纾解了品牌企业融资压力。相关新闻在学习强
国、中国质量报、福建新闻联播等主流媒体平台刊
播。

——品牌价值评价发布，成绩位列全省前
茅。品牌价值是品牌实力的直观标尺。市市场监
管局积极组织相关企业（协会）参加2026年中国品
牌价值评价活动，12个品牌上榜，数量与泉州并列
我省地级市首位（全省共49个）。其中，福建圣农
发展股份以品牌强度906、品牌价值133.09亿元的
成绩位列企业品牌（农业）类别第一；武夷岩茶连
续10年保持茶叶类品牌（地理标志）强度第一、品
牌价值第二；武夷红茶、政和白茶、东峰矮脚乌龙、
北苑贡茶、建盏、政和工夫、松溪绿茶等 7 个地理
标志品牌一同上榜。12个品牌、三大类别、覆盖全
区域——这份榜单印证了“武夷”品牌矩阵的厚度
与广度。

——开展宣传推介，扩大品牌内外影响力。我
市坚持线上线下联动、市内市外同步、国内海外并
重，全方位打响“武夷”品牌。结合“3·15”消费者权
益日在建阳建发悦城开展“武夷山水”品质好物品
鉴活动；在闽超联赛南平主场展示生态好物，在竹

博会上搭建“武夷山水·茶空间”和“武夷竹”专馆；
在北京国际花展暨“武夷茶·华夏行”春季品鉴活动
现场打造户外竹特装馆。海外布局同步延伸——

“武夷山水”（香港）人文交流中心举办茶会，（韩国）
中心设立展区，意大利营销推广中心开展文旅推
介，（澳大利亚）人文交流中心为厦门大学澳大利亚
校友会20周年庆典举办茶叙活动，推动“武夷”品
牌走出国门、走向世界。

——深挖本土农产资源，统筹全域有机布局。
品牌的价值根基在于品质。市农业农村局积极对
接中国绿色食品发展中心，推动部、省、市、高校四
方标准共制、认证共推、人才共育、品牌共创、监管
共联，拟签订《南平市发展全域绿色有机农业战略
合作框架协议》。与国家级有机龙头企业开展“基
地共建+订单采购”合作洽谈，将商超准入标准前置
到认证环节，改变“先生产、后找市场”的传统路
径。以第三次全国土壤普查成果为基础，对全市适
合发展有机农业集中连片地块开展系统化土壤检
测，绘制南平市有机农产品地图，为品牌筑牢品质
底座。

从改“贴”为“印”到子品牌矩阵，从金融赋能到
价值评价，从国内推介到海外布局，南平正以“武
夷”品牌为支点，撬动绿色高质量发展的新空间。

重拳护“IP” 精心育“地标”

今年上半年，我市新增注册商标 3801 件。至
此，南平全市有效注册商标达147954件、地理标志
商标111件、地理标志专用标志使用主体2246家，
三项指标保有量均位居全省前列。上半年，拦截45
件含“武夷”字样商标恶意抢注，推动“武夷竹”“武
夷雪茄”“武夷山水·鲜生”等商标获国家初审公告。

南平市市场监管局全面提升商标窗口服务，上
半年，依托45家品牌指导站和“知创南平”平台，推
行远程申报等 23 项“零见面”服务，新申请商标
4969件。同步完成36家代理机构自查整改“回头
看”，督促7家资质不完善机构补齐核验材料。深
化知识产权与金融服务深度融合，为茶、竹、建盏产
业授信近20亿元。

针对“武夷”商标频遭抢注，市市场监管局主动
出击，赴京、榕对接国知局和省知局，攻坚“武夷竹”

“武夷笋”等重点商标申报，梳理40项武夷品类布
局清单；推动与中国武夷实业股份有限公司合作，
将其纳入市政府与省建投战略框架。常态化检索
中，发现三名外籍自然人通过机构代理、恶意囤积
45件含“武夷”商标线索后，第一时间发函上报并委
托提起异议，阻断公共品牌资源侵占。

上半年，南平市市场监管局还指导“武夷山水
福果”等6件商标注册，松溪“武夷万前百年蔗”、武
夷山“武夷灵芝”等申请有序推进；上半年新增含

“武夷”注册商标91件。“武夷山水·鲜生”4件、“武
夷雪茄”图形获初审公告，“武夷竹”图文完成版权
登记。

地理标志保护示范区创建稳步推进：政和白茶
地标项目基本验收，武夷山案例同步申报；针对22
件地标注册人主体变更堵点，积极争取上级政策支
持。联合省市场监管局举办“南平竹风·八闽茶韵”
交流会，共商地标规范使用与品牌培育。深化跨区
域维权，依托闽宁协作调处南孚电池侵权纠纷，落
实杭南协同保护协议；紧扣“3·15”“4·26”开展普法
宣传，推进“千企百城”品牌提升，巩固7件地标中
欧互保国际优势。

守护“知产” 护航发展

截至5月底，南平市有效发明专利1958件，同
比 增 长 16% ；发 明 专 利 授 权 141 件 ，同 比 大 增
85.53%——这是南平市知识产权工作交出的一组
硬核数据。增长近一倍的数字背后，是我市聚焦

“343X”绿色产业体系，推动知识产权全链条提质
增效。

我市组织实施“保存量、促增量、强质押”专项
行动，建立 10 年以上有效发明专利清单，县（市、
区）局点对点服务。上半年提醒年费缴纳90余件
次，防止非意愿流失。引导服务机构深入高校、企
业加强专利挖掘，推动 PCT 国际申请，创新活力
增强。

围绕“343X”产业布局，南平市市场监管局开
展“2026年度知识产权服务万里行”活动，推行“一
县一特色、一业一方案”。通过重点产业“链上问
需”行动，创新“走访服务五步法”，累计走访服务企
业78家，收集企业需求34项。出台专利审查提速
指南，指导企业通过预审、优先审查加速获权；组织
10家企业参评省专利奖，远翔新材料入选国家示范
企业。

南平市市场监管局健全“政银企”对接机制，定
期更新知识产权优势企业“白名单”，探索“人工智
能+银政保担”知识产权金融服务模式。截至4月
底，全市完成专利权质押融资贷款19笔。

我市持续构建“知创福建”（南平）“1 个分平
台+7 个工作站+44 个商标品牌指导站”的“市—
县—企”三级知识产权公共服务体系。新增松溪郑
墩工作站，完成5个工作站评估。上半年，我市还
承办了全省知识产权运用促进培训班。

与此同时，全市畅通专利侵权纠纷行政裁决受
理渠道，办结裁决案件6件。依托“益企维”知识产
权保护联盟、闽宁协作机制等，办理跨区域案件18
件，成功调解各类知识产权纠纷38件。主导制定
的省级地方标准《知识产权纠纷人民调解规程》于
今年1月起正式实施。

市市场监管局还推荐56家企业申请专利集中
审查。聚焦电池产业，开展打击侵犯南孚电池商标
专项行动，查处52家商家，查获假冒电池3898粒。
在武夷山竹博会设保护工作站，接待咨询260余人
次，整改不规范标注8项；创新拍摄知识产权街头
采访视频，加强宣传。

知产赋能 “武夷”生金
——南平市知识产权强市建设跑出“加速度”

□本报记者 黄靓 通讯员 郭玲丽 黄碧婷 文/摄

南平市、建阳区市场监管局执法人员深入企业开展知识产权保护宣传活动。“这是从河南来的西瓜，免费送给大家品尝。”7月28日，延平
区马坑社区一处遮阳棚前，一个个西瓜整齐摆放，社区工作人员和
志愿者忙向居民分发西瓜。

这场跨越千里的助农行动，起源于在郑州创业的延平人苏晶。
7月初，河南部分地区受到暴雨等因素影响，西瓜滞销。苏晶了解情
况后，便萌生了买一批西瓜、帮一回瓜农的想法。

这个想法，很快得到在延平创业的游华磊响应。游华磊又在
延平约上了几位朋友一起参与爱心助农行动，于是，一个原本源于
个人的想法，逐渐变成多人参与的公益接力。苏晶说，“大家还挺
同频的，参与的人越来越多，都想把这个好事给它做到底。”

最终，9位爱心人士共同出资购买了2.5万公斤西瓜，联系货
车发到延平。在采购过程中，考虑到瓜农的实际困难，团队没有按
照滞销的行情价收购，而是出了更高的价格。“虽然我们买瓜是拿
去送人的，但对西瓜的质量，也要把好关。”苏晶说。她从郑州驱车
到周口查看存储西瓜的仓库，从装车开始，便一直在现场跟进，直
到装载西瓜的大货车驶上高速。

日夜兼程，7月28日，五万斤西瓜抵达延平，爱心接力又进入
新的环节。由于运输车辆无法直接进入城区各发放点，大家就找
来三轮车中转运输，将西瓜转运至各社区和商家。

西瓜送到延平城区里，优先送给高温下坚守岗位的一线劳动
者。参与协调的南平市环保促进会会长刘苏说：“环卫工人、消防
人员、户外工作者，高温天更需要这份清凉。”

西瓜陆续送往社区、环卫站点、消防部门和外卖骑手取餐点，
同时也通过参与商家门店向市民免费发放。在紫芝社区，社区工
作人员提前做好分发准备，居民有序领取。

线下，各门店和指定摊位领瓜的市民人来人往。线上，参与
者胡小毅利用他的自媒体账号，在延寿楼的烧烤门前通过直播
向市民介绍领取时间和地点。直播间里，不少网友发送留言表
达支持。

整整一天，游华磊不停往返各个发放点，协调运输、安排派发，
跟着志愿者一起搬卸西瓜，忙得大汗淋漓。游华磊说：“瓜农顶着
酷暑种瓜，很不容易。我们在帮助瓜农的同时，还能为街坊邻居送
上一份清凉，感觉很有意义。”

千里助农 “瓜分”甜蜜
——从河南到延平，2.5万公斤西瓜

背后的爱心接力故事

□本报记者张俣辰

述往思来，追忆“樵夫”作风。7月29日，在党建主
题纪录片《樵夫廖俊波》开播仪式上，出品方代表、主
创团队与曾和廖俊波同志共同奋斗过的亲历者齐聚
一堂，分享创作经纬，回忆楷模故事，展望奋斗未来。

“三年时间，我们取得了第一手的资料，也发现
了一些不为人知的感人事迹，这些细节构成了整个
纪录片的主要逻辑与感情线索。”系列纪录片总撰
稿、福建省广播影视集团卫视中心主任郭权回忆，摄
制组走访了百余位亲历者，挖掘了大量一手口述史
料与珍贵影像资料。在采访亲历者的过程中，主创
团队也受到了情感触动与心灵启迪。“观看这部纪录
片，既可以感受到一名共产党员的精神，更可以感受
到它背后的感情和初心。”

“三顾茅庐”送来的一瓶染发剂，与石圳村民交
谈交心的那条板凳，让乡土小吃走出大山的句句鼓
励……提起与廖俊波同志的故事，参与纪录片拍摄

的许绍卫、袁云机与张义建有说不完的话。作为亲
历者，他们从心底掏出那些未被镜头收录，却一直留
在心中的温暖故事，真切热忱的讲述数次激起现场
观众感动的掌声。

“看这部纪录片时，我是既感动，又伤心。如果
没有廖俊波书记的带领，政和不会有这么快的发
展。”许绍卫曾任政和县人大常委会副主任，退休后，
他经常和老同事们回想起与廖俊波同志一起工作的
场景，并为政和在“一任接着一任干”的推动下向好
发展，感到开心。“廖俊波书记的干事激情，不仅鼓舞
着我们这些老同志，更能激励年轻一代的干部办实
事、求实效，将廖俊波同志的精神一代代传承下去。”

手捧东平小胳商标图样，东平小胳非遗代表性
传承人张义建眼眶含泪。他至今难以忘记，廖俊波
同志为东平小胳走出大山给出的每一条热情建议。

“我想告诉廖书记，咱们东平小胳在2022年被列入省

级非物质文化遗产代表性项目名录，我也在2025年
被评为东平小胳制作技艺省级代表性传承人。”张义
建说，“我会继续用匠心做好品质，带好徒弟，把这项
技艺发扬光大，把它做成带动更多人致富的富民产
业，不负廖书记当年的嘱托。”

迄今为止，已有众多文艺工作者通过图书、电视
剧、情景党课等多种形式还原、讲述廖俊波同志的先
进事迹。福建省广播影视集团卫视中心制片人高芝
夏表示，《樵夫廖俊波》没有停留在宏大叙事，而是通
过大量鲜活的细节，展现廖俊波同志心中有爱、眼里
有民的温暖形象。“比如第三集《樵溪情暖》，就是从

‘樵夫’这个微信名出发，讲述廖俊波同志的亲情、爱
情，以及他与老百姓的深情，展现他作为一个温暖的

‘发光体’，可亲可敬可感的一面。”她告诉记者，本次
纪录片将展现许多与廖俊波同志息息相关的新细
节，将给观众带来新的感悟。

以鲜活细节呈现“俊波品质”
——四集党建主题纪录片《樵夫廖俊波》开播仪式侧记

□本报记者程若兰

（上接第一版）据了解，该智能回收箱集成智能感应、自动称
重、实时积分等功能，投递后系统自动换算积分，操作简便高效。
今年以来，小区居民主动利用积分兑换礼品190余份，让垃圾分类
行为从“被动知晓”向“主动践行”深度转变。

从新型垃圾分类亭到智能回收箱，从主题景观小品到精品示
范小区，一处处细节的打磨，折射出城市治理的精度与温度，一个
个群众身边的“小确幸”，正汇聚成看得见、摸得着的“大变化”。城
市的美好，藏在整洁的街巷里、葱郁的绿意中、便捷的生活里。正
如王芬所说：“环境美了，日子更舒心了，现在出门心情都好。”而这
份好心情，正在武夷山越来越多的居民家门口持续传递。

“环境美了，日子更舒心了”

（上接第一版）在“同心传球”等互动游戏中，两岸青少年们默
契配合，笑声不断，最后，全场合唱《爱拼才会赢》，歌声铿锵炽热、
豪情满怀，为这场交流画下圆满句点。

两岸情浓，一拍相连。正如歌中所唱——三分天注定，七分靠打
拼，爱拼才会赢。两岸参赛青少年表示，今后，他们将在乒乓球这条
道路上持续拼搏，也会带着这份跨越海峡的友情，奔向更远的未来。


